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RESUMO: O desafio atual das regides viticolas esta ndo somente em produzir com qualidade
para um consumidor cada vez mais exigente. Esta igualmente em oferecer vinhos que se
diferenciem que tenham predicados qualitativos/tipicidade que estejam identificados com as
regides de producdo, sejam eles originarios dos fatores naturais e/ou dos fatores humanos.
Como Santa Catarina apresenta um mercado ascendente no cenario viticola nacional, a
importancia da regionalizacdo est4 em direcionar o esforgo para explorar o melhor potencial
das regiGes. Nesse sentido, esse trabalho tem como objetivo discutir a importancia da
regionalizacdo dos vinhos catarinenses, com a finalidade de agregar valor a cada produto, bem
como possibilitar a conquista de novos mercados. O estudo foi desenvolvido através de uma
pesquisa descritiva. Para o desenvolvimento do trabalho foram compilados trabalhos
cientificos, referentes a publicagdes relacionadas ao tema “Vitivinicultura em Santa Catarina”,
“Indica¢do de Procedéncia” e¢ “Regionalizacdo da Viticultura”. Através da regionalizacdo
surge a possibilidade de agregar valor aos produtos elaborados nas regies viticolas
catarinense, bem como torna-los mais competitivos frente ao mercado. Santa Catarina é um
grande produtor de uva e vinho no Brasil, e apesar de ser um estado de pequena area
territorial, apresenta trés distintas e consolidadas regides produtoras de uva e vinho, cada uma
delas, com caracteristicas bem distintas no que diz respeito ao clima, solo, variedades e
intervencdo humana. Nesse contexto, a regionalizacdo torna-se indispensavel para valorizacdo
da vitivinicultura catarinense, pois cada uma das regides, devidos suas caracteristicas,
elaboram produtos que apresentam tipicidade e qualidade oriundas de cada regiéo.

Palavras-chave: Regionalizacéo; Valorizagdo do vinho; Competitividade.

1 INTRODUCAO

Um mercado globalizado e competitivo, ndo basta produzir vinhos. E preciso
produzir vinhos que possam competir com diferencial de qualidade/tipicidade em cada faixa
de produto e na relagcdo custo/qualidade. O desafio atual das regides viticolas estd nédo
somente em produzir com qualidade para um consumidor cada vez mais exigente. Esta
igualmente em oferecer vinhos que se diferenciem que tenham predicados
qualitativos/tipicidade que estejam identificados com as regifes de producdo, sejam eles
originarios dos fatores naturais ou dos fatores humanos. Esta diferenciacdo das regides,

expressa nos seus produtos, € um elemento importante no estabelecimento de novos padrdes
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de competitividade. Esta busca jUStIflca hoje o mteresse crescente pelos estudos de
zoneamento vitivinicola (TONIETTO, 2011).

Tratando-se da producédo de uva e vinho no Estado de Santa Catarina, pode-se dividir
0 Estado em trés regibes, de acordo com suas caracteristicas e tradicdo cultural: a regido
tradicional, que abrange o Vale do Rio do Peixe (municipios de Videira, Tangara, Pinheiro
Preto, Salto Veloso, Rio das Antas, lomeré, Fraiburgo e Cacador), na qual predomina a
elaboracdo de vinhos de mesa; a regido Carbonifera (Urussanga, Pedras grandes, Braco do
Norte, Nova Veneza), cuja base histérica € a elaboracdo de vinhos coloniais e vinhos
oriundos de variedades hibridas, como o caso da uva Goethe. E a terceira, e mais recente, 0s
vinhos finos de altitude (Sdo Joaquim, Campos Novos e Agua Doce), na qual predomina a
elaboracdo de vinhos finos e espumantes provenientes de variedades Vitis vinifera L.

Nesse contexto, verificam-se trés regibes com caracteristicas particulares e que
propiciam a elaboracdo de produtos com tipicidade e apelo regional. Portanto, a
regionalizagdo torna-se fundamental para diferenciar esses produtos, bem como, torna-se
essencial para as empresas trabalharem a forma de divulgacdo e comercializacdo desses
produtos.

A importancia da regionalizacdo esta em direcionar o esforco para explorar o melhor
potencial das regides. Nesse sentido, esse trabalho tem como objetivo discutir a importancia
da regionalizacdo dos vinhos catarinenses, com a finalidade de agregar valor a cada produto,
bem como possibilitar a conquista de novos mercados e consumidores.

2 REFERENCIAL TEORICO

Uma das riquezas existentes na vitivinicultura mundial estd certamente na grande
diversidade de ecossistemas que a compde, tornando a producao de vinhos algo particular na
atividade agroindustrial desenvolvida pelo homem. A variabilidade de ecossistemas é
tamanha que praticamente cada regido produtora constitui uma situagao peculiar, seja pelo
clima, pelo solo ou pela interacdo destes dois componentes mais importantes do meio
geografico (TONIETTO, 2001).

Analisando os critérios de qualidade dos vinhos em diferentes paises vitivinicolas,
verifica-se que as referéncias geograficas das areas de producdo de uvas e vinhos sdo
utilizadas para diferenciar os vinhos junto ao mercado consumidor (TONIETTO;
FALCADE, 2003).
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A busca pelo desenvolwmento de indicacGes geograflcas de vinhos finos no Brasil se
intensificou nos dltimos anos e, em funcdo disso, diversos projetos estdo sendo
implementados. A Serra Galcha - tradicional regido de producédo de vinhos do pais, tem se
destacado neste tema, através da organizacao associativa de produtores que buscam valorizar
a producéo local de vinhos de qualidade, focando nas potencialidades e nas caracteristicas
diferenciais de areas especificas (TONIETTO et al., 2008).

O marco legal das indicagdes geograficas do Brasil (Lei 9279 de 14 de maio de 1996)
é bastante recente e contemplam somente duas figuras de protecdo, quais sejam as
Indicagdes de Procedéncia (IP) e as Denominagfes de Origem (DO). A IP se refere ao home
geogréfico do pais, cidade, regido ou localidade de seu territdrio, a qual se tornou conhecida
como centro de extracdo, producdo ou fabrico de um determinado produto, ou pela prestacao
de um determinado servi¢o. A DO indica o nome geografico de um pais, cidade, regido ou
localidade de um territério e que designa o produto ou servico cujas qualidades se devem
exclusiva ou essencialmente ao meio geogréfico, incluindo os fatores naturais e humanos
(SILVA et al., 2012).

3 METODOLOGIA

O estudo foi desenvolvido através de uma pesquisa descritiva. Para o
desenvolvimento do trabalho foram compilados trabalhos cientificos, referentes a
publicacdes relacionadas ao tema “Vitivinicultura em Santa Catarina”, “Indicacdo de
Procedéncia” e “Regionaliza¢do da Viticultura”, através de consultas a periodicos indexados
e ao acervo bibliografico da Universidade do Estado de Santa Catarina, bem como
levantamento de dados em instituigdes oficiais, tais como: Embrapa Uva e Vinho, IBRAVIN
(Instituto Brasileira da Uva e do Vinho), UVIBRA (Unido Brasileira de Vitivinicultura),
ACAVITIS (Associacdo Catarinense dos Produtores de Vinhos de Altitude de Santa
Catarina). Cada trabalho foi catalogado e os dados foram organizados de tal forma que fosse
possivel fazer a elaboragdo do presente estudo.
4 APRESENTACAO E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Atualmente, verificamos nos rétulos de vinhos e espumantes, o uso de nomes
geograficos, como por exemplo, Serra Galcha, Vinhos de Altitude, Vale da Uva Goethe,
Campanha Gaucha, entre outros, com objetivo de divulgar e promover determinadas regides,
bem como distinguir aquele produto das demais regides, quanto a sua qualidade e tipicidade.

Isso j& € um sinal da exploracéo do produtor quanto a regionalizacdo do seu produto.
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De acordo com Tonietto et al. (2006), 0 uso do qualificativo Vinho Regional deve ser
de uso restrito para produtos que atendam a regulamentacao a ser estabelecida para a sua
producdo. Os vinhos regionais devem atender, como premissa basica, o controle da origem
da uva vinificada, origem esta que empresta 0 nome geografico da regido para identificacdo
no rétulo dos vinhos comercializados. A origem da uva deve ser controlada pelos
organismos competentes, inclusive quando do transito da mesma até o local de vinificagéo.

Como ja visto, podemos classificar a vitivinicultura catarinense em trés regides, e
nesse contexto da regionalizacdo estudos vem sendo realizados para regulamentar essa
regionalizacdo dos vinhos catarinense.

A nocdo de indicaces geograficas (IG), por exemplo, aflorou e se consolidou de
forma gradativa, quando produtores e consumidores passaram a perceber sabores ou
qualidades peculiares em alguns produtos que provinham de determinados locais, e quando
pessoas inidoneas buscaram se aproveitar desta reputacdo falsificando produtos em face de
sua procedéncia (BRUCH, 2011). O objetivo de uma IG é distinguir um produto ou servico
de seus semelhantes ou afins, porque este apresenta caracteristicas de uma determinada
regido, reflexo dos fatores humanos e naturais.

Buscando essa regionalizacéo e exploracdo de produtos com tipicidade, umas das trés
regides viticolas catarinense, a regido Carbonifera, foi a primeira no estado a conquista da
Indicacdo de Procedéncia “Vale da Uva Goethe”, que ¢ fruto da remota historia da
colonizag&o do sul de Santa Catarina. Oito s&0 0s municipios que integram o “Vale da Uva
Goethe”: Urussanga, Pedras Grandes, Morro da Fumaga, Cocal do Sul, Treze de Maio,
Orleans, Nova Veneza e Icara também denominados, regido de Urussanga (YAMAGUCHI
et al, 2013).

No ano de 2005, unidos em associacdo, a PROGOETHE, produtores da uva e vinho
Goethe, iniciam o processo de “Indicagdo de Procedéncia Vales da Uva Goethe”, com
intensdo de elevar o produto em qualidade, reconhecimento, e principalmente, perpetuar esse
produto, que permeia a histéria de todo um povo, de sua cultura, daqueles que, como
afirmam Flores; Flores (2012) fizeram da uva Goethe o simbolo de resisténcia, a forca para
permanecerem produzindo uva e vinho. A importancia desta variedade reside na qualidade
do vinho produzido, que exprime o maximo do “terroir” e agrega origem, cultura e “savoir-

faire”. Neste sentido, os produtores desta regido estabeleceram parcerias com o SEBRAE-
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SC, UFSC e EPAGRI para |mplementar a denomlnagao de orlgeme sohutagao da Indlcagao
Geogréafica (SHUCK et al., 2010).

Com um mercado a cada ano mais competitivo, a diferenciacdo e a valorizacdo dos
produtos elaborados em determinadas regides devem ser enfatizados, nesse contexto, a
regionalizagdo torna-se fundamental. Com isso, em 2009 foi protocolado o registro da Marca
Coletiva “Vinhos de Altitude” (PROTAS, 2012), sdo aquelas que apresentam vinhedos
localizados, no minimo, a 900 m acima do nivel do mar, e que tem objetivo regulamentar a
producdo da uva, elaboragédo do vinho, rotulagem dos produtos, entre outros aspectos.

Através dessa organizacdo e regulamentacdo surge a possibilidade de agregar valor
aos produtos elaborados nessas regides, bem como torna-los mais competitivos frente ao
mercado vitivinicola, e posteriormente conquistar novas indicacdes geograficas, como por
exemplo, a Denominacdo de Origem, que segundo Tinlot (1987), é a denominacédo
geogréfica de um pais, de uma regido ou de uma localidade, que serve para designar um
produto que lhe é originario, e cuja qualidade e caracteristicas sdo devidas exclusivamente

ou essencialmente ao meio geografico, compreendendo fatores naturais ou fatores humanos.

Figura 1. A piramide potencial dos vinhos de qualidade com o advento das indicacdes
geogréficas no Brasil.

A PIRAMIDE POTENCIAL DOS VINHOS DE QUALIDADE BRASILEIROS

VINHOS COM INDICACAO GEOGRAFICA |

~ Denominagdo de Origem

DO
~# Indicagao de Procedéncia IP
Vinhos Finos Vinhos Finos

Fonte: TONIETTO (2011).
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Santa Catarina é tradicionalmente um grande produtor de uva e vinho no Brasil, e que
apesar de ser um estado de pequena area territorial, apresenta trés distintas e consolidadas
regides produtoras de uva e vinho, cada uma delas, com caracteristicas bem distintas no que
diz respeito ao clima, solo, variedades e intervengdo humana.

Nesse contexto, a regionalizacdo torna-se indispensavel para valorizacdo da
vitivinicultura catarinense, pois cada uma das regifes, devidos suas caracteristicas, elaboram
produtos que apresentam tipicidade e qualidade oriundas de cada regido. Tal afirmagéo pode
ser confirmada pela ja conquistada Indicacdo de Procedéncia do “Vale da Uva Goethe” e da
marca coletiva “Vinhos de Altitude”.

Tendo em vista, a tipicidade e qualidade dos produtos elaborados em cada uma
dessas regides, a busca pela Denominacao de Origem é uma possibilidade real, que pode vir
a agregar valor e tornar os vinhos catarinenses mais competitivos no cenario nacional e

internacional.
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