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RESUMO EXPANDIDO

1 PROPOSITO CENTRAL DO TRABALHO

A transplantacdo de Orgaos esta surgindo como uma nova forma de comércio entre 0s seres
humanos, mas a persisténcia e aumento da lista de espera tem estimulado debates sobre alternativas
para aumentar o numero de transplantes (PATTINSON, 2008). Existe todo um contexto ético e
moral que envolve o assunto e alguns estudos sugerem a substituicdo da doacéo, dada sua ineficacia
para acabar com a fila de espera, pelo pagamento em dinheiro (RAIA 2006).

Na base dos argumentos que contesta a doa¢do esta a ideia de que o altruismo é insuficiente,
pois nem sempre pessoas doam seus 6rgdos para ajudar outras, principalmente quando ndo é um
parente (SATEL, 2008). Em 2007 apenas um em cada nove candidatos recebeu 6rgdos de um
membro da familia e isso fez surgir a discussdo sobre a compensacdo monetaria. Existem fortes
razbes para acreditar que as doagfes aumentariam com utilizacdo de compensagOes financeiras
(SATEL, 2008).

A contestacdo sobre o pagamento reside na ideia de que esse mercado ndo protegeria 0S
pobres, dado que pessoas com dificuldades financeiras acabariam doando algum érgdo em troca de
dinheiro (STEINER, TRESPEUCH,2014). Néo se trata da criagdo de um mercado autdbnomo,
orientado pela lei da oferta e procura, mas pela organizacdo de um sistema regulado com critérios
especificos para evitar o oportunismo (PATTINSON, 2008).

A partir desta analise é importante identificar como as pessoas se motivam na doacdo de
6rgdos, perante a insuficiéncia do altruismo, compreendendo qual é o mecanismo que influencia as
pessoas nas suas intencdes de doacdo. A partir disso, este trabalho pretende responder a seguinte
pergunta: considerando o atual modelo baseado na doagédo, qual o efeito das compensacgdes
financeiras na formacao da intencdo de doar 6rgdos intervivos e post mortem?

2 MARCO TEORICO

A doagdo de oOrgdos é regida pelo modelo de comércio, baseado no altruismo como
fundamento da solidariedade social (doagdo). Significa dizer que sua “producao”, circulagdo e
utilizacdo estdo condicionados pela existéncia de relacfes sociais e técnicas particulares, dado que
séo classificadas como recursos raros, nao reproduziveis e somente acessiveis a partir da morte de
um individuo ou da sua mutilagdo, no caso dos doadores vivos. O segundo aspecto para
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compreensdo do comércio de 6rgaos é a nocdo de que estas sdo mercadorias contestadas (RADIN,
1996). Esta contestacdo, de ordem moral, ocorre porque o comércio dessas mercadorias afeta a
intimidade das pessoas ou ameaca a ordem publica, gerando discussdes que dividem cientistas,
juristas e legisladores. A venda de 6rgdos apresenta uma complexidade maior por se tratar de um
mercado banido, considerando que sua autorizagdo provocaria efeitos deletérios sobre as
populacdes frageis, especialmente os pobres (STEINER, TRESPEUCH,2014).

Para que este comércio funcione, existem alguns aspectos mencionados em estudos sobre o
aumento da doacdo, um deles é a construcdo do comportamento interessado. A base dessa
compreensdo é que o individuo se deixa guiar pelo interesse, ou seja, 0 mundo social é reconstruido
a partir dos interesses individuais, sendo que as pessoas utilizam de varias maneiras seus interesses
pessoais perante a outras pessoas (HIRSCHIMANN, 1977).

Outra teoria que ajuda a compreender a questdo € a possibilidade de compreender a trajetéria
entre a intencdo e a formacdo de atitudes favoraveis a doacdo ou venda de 6rgdos. Para isso sera
utilizada a Teoria do Comportamento Planejado (TCP), baseada na ideia em que pessoas tomam
suas decisdes de forma racional, e que utilizam as informacfes que estdo disponiveis, para
considerar quando suas acfes devem ser pensadas e decididas, antes de se comportarem de uma
forma ou de tomarem certa decisdo (AJZEN,2002). Portanto suas atitudes sdo formadas através de
uma intencdo comportamental, e que uma vez que os individuos tenham total controle sobre o
comportamento, novas intengdes comportamentais podem ser produzidas para comportamento real
(AJZEN, 2002).

Especificamente, a TCP foi projetada para prever e explicar o comportamento humano em
contextos especificos, e concentra-se na autorregulacdo cognitiva como um importante aspecto do
comportamento humano, sustentada por crencas (AJZEN; FISHBEIN, 1980; FISHBEIN; AJZEN,
1975). Esta teoria afirma que as crencas do sujeito irdo afetar suas atitudes e consequentemente suas
intengdes comportamentais. Por fim, estas intencbes representam um forte preditor do
comportamento (AJZEN, 1991).

Portanto, a TCP é uma teoria que pode ser aplicada ao contexto de doacdo de Grgaos,
trazendo luzes para compreensao da influéncia das compensacdes financeiras sobre a formacéo das
atitudes de doacéo.

Assim, sugere-se a seguinte hipotese:

H1: A compensacao financeira influencia positivamente na doacéo de 6rgéos.

3 METODO DE INVESTIGACAO

Desenho do Experimento: O estudo serd realizado por meio de um experimento single
factor, com a manipulacdo da compensacdo financeira entre aceitar ou ndo aceitar doar 6rgdos em
duas condi¢bes (com compensacOes financeiras, e sem compensacdes financeiras) entre sujeitos,
com atribuicdo aleatoria.

Participantes: A pesquisa sera feita com uma amostra de alunos de graduacdo, de uma
Faculdade do Norte do estado do Rio Grande do Sul, e a pretensdo da coleta sera com 50
respondentes em cada grupo, totalizando 100 sujeitos.

Procedimentos: Os participantes serdo convidados a participar da pesquisa, e apds, irdo
receber um formulério (termo de doacdo) que devera ser preenchido caso aceitem se tornar doador
de 6rgdos. Serdo distribuidos dois grupos, um deles, no formulario sera informado que ao aceitarem
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a condicdo de doador de 6rgdos, irdo receber um valor em dinheiro pela doacéo e que também
receberdo uma carteirinha de doador. O outro grupo, nao terd a informacédo do dinheiro. Sera uma
historia ficticia, mas para a validade da pesquisa, 0s participantes no primeiro momento nao
saberdo.

Mensuracdes: A variavel dependente do estudo seré se o participante aceita ou ndo aceita ser
doador de 6rgdos. Também serdo testadas as variaveis de controle, tais como: idade, sexo, renda
familiar, escolaridade. A checagem da manipulacdo sera feita ao final da pesquisa, isto &, os
respondentes ao sairem da sala serdo questionados se eles perceberam ou ndo que foi oferecido um
valor em dinheiro pela doag&o e se entenderam essa manipulacéo.

Anélise dos dados: A analise dos dados serd realizada atraves do software SPSS. Sera
realizada uma analise de confiabilidade dos dados através do Alpha Cronbach. Apos, sera realizado
o teste Qui Quadrado ou Regressao de logistica para verificar o efeito da manipulacdo na doacédo de
Orgdos.

4 RESULTADOS, CONCLUSOES E SUAS IMPLICACOES
Este projeto € um projeto de dissertacdo e ainda ndo possui resultados disponiveis.
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