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Resumo:

Ao discorrer sobre o patrimdnio arquitetonico como valor simbolico socio-cultural, a respectiva
pesquisa analisa relagdes da visitagdo, especialmente a atrativos culturais, com o lugar visitado,
incorporando uma abordagem critica das ciéncias sociais. Desenvolve reflexdo sobre o patrimonio,
museus e comunidade, tendo o centro historico de Sdo Paulo como area de estudo.
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INTRODUCAO

Neste trabalho, pretende-se refletir sobre como os atrativos culturais se relacionam em um
manejo que busque contribuir para a melhoria de qualidade de vida da populagao envolvida
com o lugar e se os patrimonios culturais estdo servindo de elementos iconograficos para a
elaborag¢dao de uma memoria socio-cultural.

Assim, indaga-se sobre o que faz a visitagdo assumir uma relagdo com o lugar. Recorre-se
ao confronto com sua formacdo econdmica € como este se posiciona como espago
apropriado pela atividade de lazer, fundamentalmente, a visitagdo cultural turistica, em sua
relacdo social total.

Como recurso metodologico, levanta-se, na praxis, a identificacdo para a andlise da
problematica proposta, (VAZQUES, 1977), atribuindo valores sociais e historicos, e

observando o turismo, o lazer, a visitagdo como agregadores de atividade, ato de um
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sujeito, que modifica determinada matéria-prima, resultando em diversos produtos, em
diversos niveis, € como objetos hibridos, como proposto por LATOUR (2005).
Nesta analise, incorpora-se uma visdo critica das ciéncias sociais, em que, nas relagdes do
homem com o espaco natural, o trabalho ¢ elemento deste processo “em que este se realiza,
regula e controla mediante sua propria acao, seu intercambio de matérias com a natureza”
(MARX, 1970, p.130), agregando os valores do trabalho, como categorias, mas também do
lazer, na relagdo como “produto social, comum, de um trabalhador coletivo, isto ¢, de uma
combinagdo de trabalhadores, podendo ser direta ou indireta a participagdo de cada um
deles na manipulagdo do objeto sobre o que incide o trabalho” (MARX, 1980, p.584),
transformando-se em valores simbdlicos e impondo logicas culturais.
Ao resgatar o estudo do modo de producdo, categoria fundamental para um estudo critico,
distingue-se, por exemplo, um turismo de desenvolvimento local, ao observar a relacdo da
mais-valia e da producao excedente, estas apresentadas como diferencas basicas entre o
capitalismo e o pré-capitalismo, o que se desdobra no pensamento de BARRETO (2002,
p.55), ao apontar que a abordagem sobre as relacdes da comunidade deve ser o ponto
central das investigacdes das ciéncias sociais.
Por seus valores simbolicos, a atratividade cultural se embasa nas relagdes sociais,
subordinando as fung¢des ideologicas, observadas e reveladas, nas praticas de consumo, na

linguagem, nas rela¢des culturais, nas tendéncias de moda (BOURDIEU, 2003, 18).

O PatrimONIO CuLTURAL MATERIAL

O conceito de patriménio relaciona-se ao de Estado-Nagdo, uma abstragdo ideologica, que,
com seus valores simbolicos, o definem como referéncia material de uma histéria,
coisificando, nos testemunhos de seu patrimonio, moveis e imdveis, a sua necessidade de
criar uma forma de contemplar como, por exemplo, a visitagdo e a elaboracdo de um
aparelho juridico-administrativo que proporciona a manutengdo, a seguranga.

Ao eleger o patrimonio, a l6gica do inventario ¢ engendrada, como uma politica explicita
das agdes das forcas hegemonicas, ao definir os métodos de escolha, a sustentagdo do
status ideologico e de seus valores simbolicos, como totalidade para seu territorio.

Tal situacdo se estabelece na Franca, em 1889, quando sdo preparados listas e critérios para

definir o status de monumento, sob a ideologia de um sistema de inspe¢ao nacional, embora
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sua conceituagdo tenha sido idealizada em 1790 (ASHWORTH e TUNBRIDGE, 1990,
p.10).

Outra questdo fundamental a pratica ¢ a sua constituigdo como corpo tedrico, que se
estabelece com os encontros realizados pelas organizagdes das Nacdes e dos Arquitetos
Modernistas, quando comecam a ser elaborados valores técnicos, para a conservacao de
monumentos e do patrimonio arquitetdnico.

Por este arcabouco, realiza-se o processo de preservagdo do patrimdnio brasileiro, apoiado
na constru¢do de uma identidade do Estado nacional (FONSECA, 2005), o que configura
um modelo de Nagao, que se estabelece pelos valores luso-americanos.

Hoje, novos valores como a patrimonizacao e a estetizacdo urbanas, a espetacularizacido das
cidades, na transformagdo do espaco urbano (JEUDY,2005,p.9), envolvem cultura e
entretenimento, numa logica fortemente demarcada pelo mercado e preservando, através de
inventario, que “utiliza normas de interven¢do internacional que ndo sdo pensadas nem
adaptadas de acordo com as singularidades locais” (JEUDY,2005,p.10), como se estas
listas definidas fossem processos naturais escondendo seus reais objetivos, alterando o
lugar, ao expulsar as populacdes existentes, ¢ modificando as praticas cotidianas, em vez de
engendra-las aos novos modos.

Porém, “para que exista patrimonio reconhecivel, ¢ preciso que ele possa ser gerado, que
uma sociedade se veja o espelho de si (...)” (JEUDY, 2005, p.19), mesmo que estes valores
sejam simbolicamente construidos, perigosamente, pelo marketing das sociedades
modernizadas, confundindo-se com os valores de mercado, distanciando-se das identidades,
com valores historicos do lugar. Assim, “a crise provocada pela transformacao dos modos
de producao era tratada dentro de uma perspectiva de prote¢ao e preservacdo dos vestigios
e da parte ainda viva de toda historia social de uma regido”, para que os ‘“‘signos
monumentais representativos das memorias coletivas persistissem, assegurando a visao
comunitaria de uma transfigurag¢do possivel para o futuro, sem produzir o minimo repudio
ao que havia sido” (JEUDY, 2005, p.26).

A respeito das identidades culturais, GONCALVES (2004) coloca-as como um dos
elementos constitutivos de uma identidade social, vinculada a um sistema de classe, e

identificando o sujeito. A cultura relaciona-se, inclusive, a um elemento de consumo da
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sociedade, através dos processos de producao cultural, em que a industria cultural
desintegra as identidades existentes, conferindo aspectos de homogeneizacgao cultural, que,
por sua vez, ao apresentar resisténcia das identidades novas, desenvolve uma constante
dialética, vinculada ao lugar, criando localismos e particularismos, resgatando origens ¢
tradigdes, que sao, em um segundo momento, apropriadas por sua logica, atribuindo valores

produtivos, ou marginalizando, em sua hegemonia estrutural.

O CenTro DE SAo PauLo Como LuGar pe Pesaquisa

Reflete-se sobre o Centro Historico da cidade de Sao Paulo, definido como lugar das
observacdes da relagdo entre a pratica existente, o patrimonio cultural constituido e a
visitacao cultural, aqui denominada de turismo cultural. Observa-se que, no inicio do século
XIX, a cidade crescia para areas a oeste e sudoeste com as residéncias dos grupos
abastados, e, para o leste, com os migrantes e ex-escravos, € o lugar ndo representando mais
a cidade, em toda extensdo, transformando as referéncias simbolicas, definidas por
“institui¢des, espagos publicos e outros marcos simbélicos” (FRUGOLI JR., 2000, p.49),
como o que define a nova estética paisagistica, préxima da européia, como, por exemplo,
no viaduto do Cha, na Igreja da Sé e no edificio Martinelli. Aspecto que marca a
mentalidade da burguesia local, com caracteristicas da arquitetura francesa, e classicas.
Gradativamente, este lugar absorve grupos cada vez maiores de pessoas — migrantes — de
classes populares, atraidos pelo crescimento econdmico da cidade, tornando-se,
simbolicamente, o Centro de referéncia dos que vém buscar novas oportunidades e
“atividades informais como estratégia de sobrevivéncia” (FRUGOLI JR. 2000).
Marcadamente, a presenca de camelos, engraxates, desempregados, aposentados,
“plaqueiros”, vendedores de ervas, malabares, cantores, pregadores religiosos,
contrabandistas, entre inimeros outros empregados informais, cria uma diversidade socio-
cultural no lugar, impossivel de descrever em sua totalidade, que contrasta com os mais
ricos empresarios do pais, e uma classe de membros da classe alta e média alta, que se
apropria, com suas atividades econdmicas, administrativas, juridicas, da mesma area,

embora em territorios socialmente definidos, distintamente.
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A partir de 1960, muitas empresas e bancos evadem da area central (FRUGOLI JR. 2000,
p.61), deixando, como legado, a criacdo de espacos fragmentados, com uma falta de
identificacdo com o espacgo urbano existente.

Com o intuito de estancar a transferéncia de empresas, a sociedade civil e o poder publico
reforgam a imagem simbolica — corporativa do local e participam de diversos projetos de

intervengdo espacial.

COMUNIDADE, PATRIMONIO E TURISMO SUSTENTAVEL

Quando se fala em produgdo social, embasada nas for¢as produtivas de uma sociedade,
deve-se ter cautela, principalmente, ao se reportar a uma sociedade metropolitana, com suas
multiplas comunidades. Especialmente, reconhecendo que “modernos estudos de turismo
acentuam a necessidade de se atentar para o perigo das comunidades ou populagdo
enddgena ndo receberem beneficios e até serem prejudicadas” (PELLEGRINI FILHO,
1992, p.89), o que exige um conhecimento de sua analise.

Em termos conceituais, os socidlogos concordam que uma comunidade ¢ um grupo de
pessoas que ocupa um territorio definido, com o qual se identificam, e em que hd um
determinado grau de solidariedade (KOENIG, 1973).

PARK, BURGESS e McKENZIE (1967) dividem as comunidades em: de servigos
primarios; de funcao secundaria; industrial; sem base econdmica especifica. Esta tltima ¢ a
comunidade que depende de outras para sobreviver economicamente, incluindo centros
recreativos, educacionais, politicos e equivalentes.

Para SIMMEL (1971), a estrutura social das comunidades urbanas se baseia em grupos de
interesse, a participacao social do individuo ¢ mais superficial que no interior, com contatos
de natureza menos intima.

Com relacdo ao patriménio, certamente, a decisdo sobre os bens materiais e ndo-materiais
que devem permanecer encerra, em si mesma, um conjunto de valores que guarda a
identidade de um povo, avivando, a todo instante, sua memoria coletiva e sua auto-estima
(SEABRA, 2000).

BARRETO, a respeito da importancia do patrimonio, afirma que:



IV SeminTUR - Seminario de Pesquisa em Turismo do MERCOSUL
Universidade de Caxias do Sul — Mestrado em Turismo
Caxias do Sul, RS, Brasil — 7 e 8 de julho de 2006 6

“manter algum tipo de identidade — ética, local ou regional — parece ser essencial para que as
pessoas se sintam seguras, unidas, por lagos contemporaneos a seus antepassados, a um local,
a uma terra, a costumes e habitos que lhes dao seguranca, que lhes informam quem sdo e de
onde vém, enfim, para que ndo se percam no turbilhdo de informag¢des, mudangas repentinas
e quantidade de estimulos que o mundo atual oferece ...” (BARRETO, 2000, p. 46).

O turismo sustentavel, segundo BARRETO (2000), entendendo o atrativo turistico como
um legado, usufruido hoje e levado até as geracdes futuras, ¢ mantenedor dos elos de
continuidade, pertencimento e partilha da historia e tradi¢des comuns a um povo.

A autonomia, assim, constitui um principio ético e politico que, uma vez assimilado, atribui
a um grupo social em questdo possibilidades de escolha do turismo que se deseja (SOUZA,

1997).

A ATrRATIVIDADE CULTURAL

Desde a primeira abordagem para a institucionalizacdo das relagdes artisticas, quando
“Mario de Andrade usa o significado de ‘arte’ para designar patrimoénio cultural”
(PELLEGRINI FILHO, 1990, p.56), todo o processo de producdo espacial, e entre as
inimeras maneiras de expressar esta relagdo entre espago, sociedade e o acumulo de
técnicas e de riquezas para a materializagdo espacial, encontram-se as manifestagdes
culturais, como a arquitetura, objeto das necessidades sécio-culturais, especificando
formas, para adaptar as fungdes em estilos, parte de um contexto maior.

Porém, como sintese socio-cultural, a arquitetura atende aos elementos espaciais — forma,
funcao, estrutura e processo — em sua totalidade e, ao adquirir valores simbolicos, define-se
como patrimoénio, que pode se transformar em objeto de visitacdo.

Observa-se que os valores patrimoniais configuram-se por uma totalidade (urbana), ou por
suas especificidades (arquitetonicas) apresentadas e seus conteudos (acervo artistico).

Estes, ao adquirir tal logica, re-elaboram-se como atragdo turistica, historica etc. Mas,
afinal, o que se define e compde como atratividade, e interage com todo o processo da
atividade de visitagdo? Na literatura especifica sobre a atividade turistica, o ‘recurso’
configura-se como sindnimo, como afirma BOULLON (2002), embora, semanticamente,
recurso ndo se associa a presenca da atratividade, mas a subjetividade de potencial

realizagao.
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Afirma-se, assim, que o espago que desenvolve a atividade turistica se apropria dos
atrativos (BOULLON, 1990, p.21), e se re-elabora como somatéria. Darriaulat (OEA-
CICATUR, 1977, Doc04/06) apresenta o sistema de inventdrio adotado em praticamente
todas as escolas superiores de turismo do pais, no qual qualifica, hierarquicamente, o
atrativo e propde a percepcdo ambiental, conforme definicdo de Kevin LYNCH (1960).
Sobre os aspectos culturais, vé-se uma andlise, incipiente, de conceitos de cultura e
patrimdnio.
LAWSON e BAUD-BOVY (1977) restringem-se a abranger aspectos fisicos, como a
inclusdo de facilidades, inser¢ao no planejamento e capacidade de carga fisica.
Para GASTAL, ¢ fundamental uma maior andlise dos conceitos e das categorias tedricas,
para que haja “uma aproximacdo mais consistente do recorte proposto, langando um olhar
sobre o turismo cultural para além de sua apresentagdo como mero diferencial
mercadoldogico em roteiros sofisticados” (GASTAL, 2002, p.70), o que leva a uma reflexao
sobre os bens culturais, patrimonio historico, centro histérico, memoria e lugar.
GASTAL reforga, ainda, que o atrativo ndo precisa ser excepcional para participar da
referéncia de um determinado grupo, ¢ o lugar da memoria associa-se a fatores do
imaginario do local, pela sua singularidade, criando uma relagdo de trocas simbolicas.
Segundo INSKEEP (1991), a valorizagdo do ambiente urbano para visitagdo deve
considerar: a qualidade visual das caracteristicas e dos estilos arquitetonicos, a extensao de
areas descampadas, parques e outras areas abertas; oferecer vista da paisagem; resolver a
questdo de aglomeracdo de veiculos e pessoas, da limpeza do ambiente e do controle da
poluicdo sonora, do ar e da 4gua, a da seguranca publica.
BARBOSA (2001) afirma que o atrativo turistico se cria, tendo, como principal recurso, a
publicidade e a formulagdo de signos, simbolos e uma linguagem propria de consumo, que
faz com que o consumidor adquira, ou, no caso, visite, determinado atrativo,
transformando-se em atitude cobrada pelo grupo social “pertencente”, onde “o fetiche
reveste o produto” (BARBOSA, 2001, p.35).
Ao inserir o patrimdnio histdrico como objeto de consumo de massa — como atrativo — tem-
se a sua imagem desenvolvida como um mito, por todos os agentes envolvidos na formagao

da atividade turistica, o que, para BARBOSA (2001), gera o ndo-lugar, pela
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descaracterizagdo de suas fungdes originais.
Adotam-se recursos de imagem, associando-se aos interesses € a valorizacao dos lugares de
mérito do legado cultural, utilizando técnicas de ambientacdo e outros artificios para
retratar cenas historicas, e buscar o interesse. O consumo, nestes lugares, apela para a arte e
o artesanato, sendo que, nestas atividades, se visualiza uma relacdo de venda mais direta, e
que podem retratar o ambiente, periodo e técnica relacionados com o sitio historico.
Dentre as formas de dinamizar os lugares, e entreter, adotam-se, principalmente, como
recursos culturais: performances artisticas, como danga, musica, encenacdo, seja ao ar livre
ou em lugares especificos; eventos culturais especiais, tais como procissdo, carnaval, feiras,
festivais de danga, teatro, etc.; modelos de cultura tradicional, de modo geral, dramatizag¢ao
de situagdes tipicas; atividades econdmicas relacionadas com o presente € o passado do
local; museus com apelo cultural e escolar; cozinha relacionada a historia cultural dos
alimentos e bebidas e, mesmo, a variedade gastronomica; artefatos culturais importantes.
Seja ele criado ou apropriado, o atrativo estd comprometido com a atividade turistica, com
o mercado e com a comunidade. O mercado foca a demanda, a criagdo da imagem e como
adaptar o atrativo como elemento impessoal. A comunidade tem, no atrativo, referéncia de
seus valores patrimoniais, ligados a cultura e a identidade, e, muitas vezes, como base de
seu espaco cotidiano.
Dificilmente, esta relagdo dialética entre o mercado e a comunidade apresenta uma sintese
natural. A sintese coloca-se pela acdo do Estado, e o papel e compromisso com que este
intercederd sobre o espago para que se confrontem as forcas presentes. O Estado cria uma
relacdo que apresenta ou permite a ldgica da oferta e demanda, distanciando-se da légica da
identidade, em nome da mercantilizagao.
A comunidade detentora do espago de atracdo cotidiana tem, no mercado, a viabilidade de
atratividade de visitacao, o que pode criar objetos com atratividade. Mesmo assim, o local
tem a heranga, em dialética com o mercado, e o espago posiciona-se como mercadoria.
O mercado prepara cada atrativo para o seu consumo. A rua ¢, antes de mais nada, a
apropriacgdo do local para o cotidiano do autoéctone, ndo como atrativo, mas como espago de
vida social diaria.

O atrativo pertence, legalmente, ao proprietdrio e, moralmente, ao usudrio local, do
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cotidiano, e deve oferecer possibilidades para que seja inserido no movimento cotidiano. O

cotidiano, por sua vez, pode assumir valores empregaticios, como lembra Milton SANTOS

(2000).

O PaTtriMONIO PAuLISTANO

Espera-se ndo julgar o patrimdnio através da sociedade, mas compreender a sociedade
através do patrimonio, elaborado ao longo de décadas. A sua analise estética e estilistica
remete a imperfeicdo de toda sociedade. Na simulagdo de outros modelos, na reprodugado de
suas formas, classificadas em estilos, indicam seus modos de produgdo e respectivas
épocas, contribuindo para o conhecimento da sociedade como totalidade.

A priori, a cidade turistico-histérica é, ou pode ser vista, como um tipo particular de
morfologia urbana, e, crescentemente, uma atividade urbana; funcional, especializada,
dentro de uma cidade; e também como uma maneira particular da usar a histéria como um
recurso para manter o turismo como ferramenta de apoio e manutengdo dos artefatos do
passado (ASHWORTH e TUNBRIDGE, 1990, p.3).

O espaco deixa legados em forma de transformagdes diversas e caracteriza as formas de
constituicdo da sociedade que, através das abordagens espacial, economica e cultural
definem suas peculiaridades, em um processo continuo, que deixa as suas marcas
(rugosidades), em construgdes, transformagdes ambientais, para viabilizar suas producdes
sociais, familiares, cotidianas, profissionais, espirituais etc. S3o casas, ruas, largos, lojas,
igrejas, escritorios, pontes, lugares diversos que, ao apresentar especificidades ou
homogeneidades do conjunto estabelecido adquirem, inicialmente, o aspecto de ndo mais
serem meras coisas espaciais, mas construcoes arquitetonicas.

Estes, ao adquirir valores e memorias coletivas, re-elaboram-se como monumentos e
patrimdnios. Os orgdos federais, numa visdo restrita, definem o acervo arquitetonico, em
detrimento dos processos realizados em Sao Paulo, relegando, (PELLEGRINI FILHO,
1984), ndo inventariando o centro de Sdo Paulo, e suas edifica¢des, objetos da memoria
social e expressOes artisticas, seja da aristocracia ou ndo. Nesta area, o Estado inventaria
nove prédios e o Municipio, numa visdo mais proxima do processo social do lugar,
qualifica quarenta e nove patrimonios.

Tem-se, neste panorama, o reconhecimento do Governo local com relagdo aos
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monumentos, porém, a realidade de atratividade de visitagao se diferencia: destes, somente
oito apresentam espagos para visitacao definida.
Existem, na area pesquisada, seis Museus, destes, trés com Centro Cultural e um com uma
Igreja; oito Centros-Culturais, sendo um deles em uma Igreja, e, mais quatro, outras igrejas,
que se somam aos prédios de interesses turisticos, todos inventariados, por 6rgaos publicos
e, ainda, prédios inventariados pelo governo municipal, sem atividade de visitacao.
No Pétio do Colégio, ndo inventariados pelo Governo, estdo infra-estrutura, equipamentos
turisticos € um acervo que retrata a historia colonial paulistana. Outros edificios com
estrutura e equipamentos de visitacdo sdao dois Centros Culturais, quatro Igrejas, sendo que,
destas, trés, somente sdao abertas nos horarios de culto, ¢ um Edificio com visitacdo em sua
torre no hordrio comercial. Além destes, ¢ aberta a visitagdo, porém também nao
inventariada, uma Bolsa de Valores, monumento do culto ao capitalismo.
A produgdo do espago para visitagdo, principalmente nos dias comerciais, nao se reproduz
para além das necessidades coorporativas, sejam religiosas ou de mercado. O
reconhecimento monumental nio traz novos valores aos espagos.
No Patio do Colégio, desenvolve-se a apropriagao do espago, com uma relagao de formacao
de territorialidade turistica, conjuntamente com outros imoveis do entorno e o espacgo livre
existente entre eles, reproduzindo, espacialmente, a atividade turistica, o que se contrapde
com as Igrejas franciscanas, que, a0 manter programas assistenciais aos mendigos, reproduz
um territorio de mendicancia.
Alguns prédios admitem a visitagdo, porém, fechando no final de semana. Espagos publicos
como os trés viadutos e as pracas ndo apresentam contextualizacdo historica e uma
dinamica social fora dos dias uteis.
Observa-se que a logica espacial tende a restringir o patrimonio, de per si, € ndo estabelece
uma dimensao de construcdo territorial que a contextualize como espaco turistico cultural.
O patrimdnio resulta de ldgicas totalizantes, e a sua abordagem, por vezes, ¢ fragmentada,
pouco apropriada pelo cotidiano, o exterior, a vizinhanca. A realizagdo de roteiros, pelos
visitantes, torna-se um exercicio de busca, fragmentado, sem qualquer relacdo com o
entorno.

Busca-se, com sustentacdo na leitura da producdo do espago social (SANTOS, 2004),
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analisar a manifestacdo ambiental que se coisifica, materializa, como arquitetura e objetos
urbanos, constituindo as bases para um inventdrio deste patrimdnio, tendo, como
observador, o sujeito — o flaneaur (como proposto por Walter Benjamin) — desprovido de
preconceitos e cercado de curiosidades para que o ambiente edificado seja a porta para o
legado socio-cultural.

Uma outra categoria que se espera trazer para uma relagdo dialética sdo os museus, que
representam o interior, o patrimonio historicamente preparado para visitagdo, com acervo e
dinamicas proprias que, por um lado, negam o externo, o patrimdnio, e, nesta relagdo entre
0 patrimdnio arquitetonico, museu e patrimdénio ambiental, busca-se a compreensdao da

memoria social presente.

O Museu E A VisitagAo CULTURAL

Sabe-se que o objeto arquitetonico tem, em sua forma, valor de referéncia e, na sua
visitagdo contextualizada, o enriquecimento de milhares de patrimonios moveis, que sdo as
obras de arte, ou seu acervo artistico.

O museu, a partir da década de 1970, adquire uma nova relacao, seja aproximando-se de
logicas do mercado ou criando propostas direcionadas a comunidade local e ao visitante
(GOMES, 2002, p.34), o que representa a sintese do patrimoénio, ao engendrar, em seu
acervo, suas paredes, seus objetos, negando o espaco citadino, sendo um territoério de
distanciamento do cidadao, como reproducao soécio-cultural, em sua constante dialética.

Ao turismo cabe contribuir para a re-elaboracdo deste como lugar, ao invés de construi-lo
como elemento de nao-lugar (AUGE, 2004).

Para MENEZES (2000), o museu deve formar e ndo informar, sendo que a informagao gera
uma distancia da logica educativa, e aproxima-se da distracao, do espetaculo, e do mercado
cultural, idéia contrastada por SHOUTEM (1995), que acredita que ha o mito de se
acreditar que as pessoas o visitam para aprender algo.

Sabe-se, porém, que “o turismo cultural oferece aos museus a oportunidade de atrair novo
visitante, promover uma maior valorizagdo do espago e, conseqiientemente, gera novas
fontes de recursos para maiores investimentos nos museus” (SILVEIRA, 2001, p.47),

juntamente com os templos religiosos e o patrimdnio arquitetonico e urbano.
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A idéia de museus estd associada a criagdo de ferramentas de marketing, como instrumento,
tanto para atingir uma parcela maior da populagdo, como para a associagdo das imagens a
interesses coorporativos, competindo pelo tempo-livre € o consumo das pessoas.
Esta nova logica capitalista, imposta sobre a industria cultural, torna-se parte do que se
define como pos-modernidade, ao serem criados valores ligados ao lazer, cultura e turismo,
relacionados com o mercado, no qual se ddo novos contornos e territorialidades em suas
relagdes socio-espaciais, produzindo um bem comercial (PIETRO, DIEZ e LARA, 2002,
p.62), pelo consumo de massa e a mercantilizagdo da cultura.
Porém, aos museus, conferem-se as responsabilidades sobre o patrimdnio cultural e
cientifico dos povos, para que sejam tanto algo para o entretenimento como para a pesquisa
da sua comunidade, servindo, inclusive, como “p6lo de atragdo ou simplesmente como
mais um elemento de animacgao cultural” (DELLA MONICA, 1998, p.12), incorporado na
pratica turistica.
O turismo cultural admite, assim, cultura como manifestacdo de identidade e de
identificagdo de povos, que se insere no conceito atual de museus (PIETRO, DIEZ e
LARA, 2002, p.62), atraindo, ainda, grandes exposicdes ¢ ousada arquitetura, embasados
na busca por nostalgia e elementos historicos.
Se, no século XIX, os museus buscavam uma universalidade do conhecimento cultural, a
partir dos anos 1970, valores como segmentacdo e tematizagdo somam-se a resgate de
historia local e a estudos de arqueologia, etnografia, ciéncia e tecnologia, nestes
verdadeiros centros de atragdes turisticas.
Um dos grandes distanciamentos da logica entre comunidade e patrimonio, com relagdo as
areas de visitacdo cultural estd nas categorias da museologia: o0 homem, o objeto e o cenario
(LAMARCA, 2005, p.61). Este ultimo agrega uma relagdo de base iluminista, de um
espago morto, € ndo como lugar, espago social produzido em constante relacio com seu
ambiente. Assim, conclui-se que os museus das areas estudadas apresentam-se em um

espaco e em um tempo, sob tal situagdo, em sua dialética socio-cultural.

ConsIDERAGOES FiNals

Sao Paulo ¢ uma cidade em constante embate em sua relacdo de metropole cosmopolita e

seu cotidiano, com problemas de sociedade emergente, com uma economia que contrasta
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circuitos superiores e inferiores (SANTOS, 1990 e 2003).
Verifica-se o poder publico tentando expulsar as agdes criminosas, € investindo centenas de
milhdes de dolares na restauracdo nos atrativos, € que, por si, a atividade turistica ¢
impotente como propulsora de transformagdo sécio-espacial, sem que haja uma politica
social do Estado.
A Igreja Jesuita, reconstruida para adquirir seus aspectos coloniais, transforma-se em icone
da memoria histérica da cidade e, hoje, reproduz-se em area de visitagdo turistica. A
presenca do visitante, pelo centro, faz alterar lentamente habitos, embora o distanciamento
de uma politica publica dificulta a formagao de uma territorialidade urbana de visitagao.
Observa-se, por exemplo, o descaso, do Governo do Estado, ao dificultar o acesso a seus
prédios, em outras épocas, permitido, contrapondo-se com os bancos privados, que abrem
as suas portas para visitacdo, valorizando patrimonio arquitetonico, acervos religiosos,
alterando algumas praticas cotidianas.
A diversidade cultural, os patrimdnios, a variedade de fungdes e tipos humanos em
territorios socialmente definidos, distintamente, caracteriza, no centro histérico de Sao
Paulo, uma miriade de possibilidades e oportunidades de insercdo da comunidade e de
valorizacao do legado cultural.
A atividade turistica se coloca como uma das dindmicas de uma metrdpole, em suas
inimeras possibilidades de reproducdo sdcio-espacial, que, ao agregar valores na industria
cultural, justifica grande mobilidade de recursos e de pessoas.
O turismo se constréi sob a logica do mercado e valores comunitarios raramente sao
apresentados, se ndo como “imagem” de um processo. Mas, este confronto espera a agao de
um Estado conciliador, com diversos agentes de apropriagdo heterogéneos e nao

hegemonicos, o que podera ser um caminho, mesmo que longo.
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