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Resumo

O turismo étnico tem ocupado cada vez mais espaco nas visitagdes turisticas e a inclusao de
estudos transversais e da cultura negra no ensino regular estimula a visitagdo de escolares
em areas de quilombos. Toda a problematica do turismo étnico como as questoes de
fronteiras, autenticidade e os impactos culturais também estdo presentes no turismo
pedagdgico com o foco em estudos de comunidade e espacos quilombolas. Este trabalho se
propde a refletir sobre as questdes da formagdo de uma comunidade turistica no Quilombo
de Ivapurunduva (SP) e as suas conseqiiéncias tanto para os moradores como para 0s
visitantes, diante da transi¢ao do turismo informal para o turismo organizado com aumento
de freqiiéncia e de tempo de estadia no local.
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Introducio

Situa-se no Vale do Ribeira no Municipio de Eldorado a mais antiga comunidade
remanescente de quilombo do Estado de Sao Paulo — Ivaporunduva. Seu territorio abrange
uma area de 3.158,11 hectares no entorno de unidades de conservacdo. Recentemente, ao
conquistar o titulo de reconhecimento de dominio de seu territdrio, tornou-se a primeira
comunidade quilombola do Estado de Sao Paulo a conseguir a propriedade definitiva de
suas terras, apds uma luta de doze anos iniciada com a promulgacdo da Constituicdo
Federal de 1988.

Essa populagao estabeleceu-se no local em meados do século 18 como escravos para

trabalhar na mineracao e com a aboli¢do da escravidao permaneceram como lavradores. Os
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moradores locais contam que uma fazendeira conhecida como Maria Joana ficou doente e
voltou para Portugal, deixando para trds os escravos. Parte deles permaneceu em
Ivaporunduva e a outra se embrenhou “pelos funddes”, espalhando-se depois por outras
comunidades.

A comunidade guarda um enorme respeito a natureza. S6 se chega ao lugarejo de
balsa ou numa canoa que atravessa num vaivém incessante os aproximadamente 100 metros
que separam as duas margens do Ribeira, o unico rio paulista sem barragem. A mata nativa
permanece praticamente intacta, a agricultura ¢ de subsisténcia e a pesca, feita em canoas
“cavadas” em madeiras “caidas”, obedece a ritualistica secular. Atualmente, desenvolve-se
no quilombo o cultivo da banana organica, ¢ o replantio de palmito Jussara. No centro do
quilombo, um patrimoénio tombado pelo Iphan marca a paisagem: a Igreja Nossa Senhora
do Rosario do século 18. E encravado na mata, sobrevive um cemitério cercado por muros
de taipa. No espago territorial do quilombo ha ainda sitios arqueoldgicos nao estudados,
além de toda a Mata Atlantica.

Ja ha alguns anos o quilombo recebe a visita de escolares para realizarem visitas
pedagdgicas no local, porém esta atividade ocorre de maneira ndo profissionalizada. No
governo Mario Covas, foi destinado uma verba para a compra de um caminhdo que
transportaria a producdo de banana, muito necessario para o quilombo, mas
inexplicavelmente, por decisdo do governo sem a participagdo da comunidade, o dinheiro
mudou de curso e foi destinado a constru¢do de uma pousada em estilo arquitetonico
totalmente diferente das residéncias locais.

Atualmente a pousada esta pronta sem mobilia e deve ser destinada a alguma
atividade que possa reverter algum tipo de vantagem econdmica para a comunidade.

Uma das propostas ¢ expandir a estadia do turismo pedagogico oferecendo também
hospedagem. O turismo pedagogico praticado até entdo, tem carater excursionista e, muitas
vezes complementar aos programas desenvolvidos no Parque Estadual do Alto do Ribeira.

Com a presenca da pousada, a comunidade deseja receber turistas que tenham o
quilombo como destino principal e motivagdo, para tanto, precisam aumentar a oferta de

atrativos € servigos.



Neste contexto surgem questionamentos sobre o turismo étnico - a principal
motivacao do deslocamento dos turistas em maior quantidade e freqiiéncia — e a sua relacao
com a comunidade.

A discussdo sobre turismo étnico ganha mais espago em tempos de sociedade
mundializada e da sociedade da experiéncia. A busca pelo outro sempre foi motivo de
deslocamento turistico desde seu inicio, mas atualmente o contexto histérico e sdcio-
ambiental tem gerado novas demandas. Conhecer o outro ndo ¢ somente curiosidade, mas
muitas vezes a possibilidade de resgatar a ‘“humanidade” esquecida nas sociedades
altamente industrializadas. Formas de vidas diferentes possibilitam pensarmos em nos
mesmos € nos outros, de maneira generosa ¢ aceitando as diferengas ou com pré-conceitos
reforgados. O que ocorre nestes encontros ja foi estudado por Krippendorf (1985), Van den
Berghe (1984), MacCannell (1992) entre outros.

As relacdes entre grupos diferentes sempre ocorrera em clima de tensdo. Os
proprios antropologos em sua bagagem levam para seus estudos de campo o seu olhar
impregnado de sua cultura. Portanto, nunca havera uma compreensao total daquela cultura
pelos turistas. Estes sempre terdo uma visdo superficial, seja pelo tempo de contato, pela
motivacdo do conhecimento ou ainda pela dificuldade de conhecer uma cultura sem
vivencia-la.

Griinewald (2003) apresenta a idéia que o turismo étnico desenvolve-se a partir ndo da
comunidade local, mas de uma outra comunidade, a turistica. Esta ¢ criada por uma parcela
da sociedade que se envolve com o turismo e os turistas, ndo sendo, portanto, toda a
comunidade, mas aquela que ocorre nas “arenas turisticas” — por se constituir e se
apresentar por linhas étnicas — denomina-se etnoturistica.

Assim, o turismo étnico ¢ aquele que apresenta apenas a fachada. Penetrar nas
profundezas da vida nativa ¢ trabalho para antropdlogo e ndo para turista.

Usando os argumentos de Griinewald e aplicando-os em um estudo de caso podemos
desenvolver algumas reflexdes sobre Turismo Pedagogico no Quilombo de Ivaporunduva e

os impactos que poderiam ser causados na comunidade e na cultura.



Refletindo sobre étnico.

A palavra ethnos, originaria do grego fazia referéncia aos povos nao gregos ou aos
povos gregos nao organizados segundo o modelo da Cidade-Estado. O termo latino
ethnicus designava na tradi¢cdo eclesidstica do século XIV, aos pagdos em oposi¢do aos
cristdos (SOLLORS, 1986). Neste sentido a palavra étnica significa “diferente de nods
mesmos” ¢ na medida em que somos todos diferentes de outras pessoas “somos todos
étnicos” (HUNGUES, 1952).

A palavra étnica esta intimamente relacionada a idéia de alteridade, o outro,
essencialmente diferente de mim. A palavra outro vem do latim alteru, outro entre dois. Na
filosofia significa o “atributo de cada ente determinado relativo a todos e cada um dos entes
que ndo sdo ele proprio” (NOVO AURELIO, 1999 p.1465).

A idéia de etnia ndo foi compreendida sempre da mesma maneira. Até o século XX,
etnia poderia ser entendida como sindonimo de nagdo, povo e raca quando a referéncia
destinava-se a povos primitivos.

O encontro entre culturas acabou provocando ideologias a respeito de quem ¢ o
outro. Este “estranhamento” induziu a uma modificacdo no olhar que se tinha sobre si
mesmo. Para o europeu, o contato com os americanos gerou um julgamento a respeito de si
mesmo e dos outros. Consideravam aquele que vivia na América como o “mau selvagem”,
pessoas diabdlicas, e o europeu “bom civilizado” temente a Deus. Contraditoriamente,
como um simétrico invertido, também o americano era visto como o bom selvagem em
uma formulagdo mais sistematica e radical no rousseauismo em contraponto do “mau
civilizado”. E por parte dos que viviam na América também houve o desenvolvimento de
percepgdes a respeito do europeu, ora visto como inimigo e ora como salvador, amigo.

No século XVII e XVIII, a cultura ocidental denominou os povos diferentes de
“selvagens”, opondo-se a animalidade a humanidade. No século XIX criaram o
evolucionismo cultural que considerava a cultura humana a partir da cultura européia, ou
seja, o fato de que todas as sociedades evoluem e se transformam num sentido linear inico.

Este modelo baseado na evolugdo hierarquiza as sociedades humanas e seus
membros. Desta forma, escamoteia os clementos de escolha embutido na selecdo de

critérios de classificagdo utilizados. Todas as sociedades existentes no mundo sao



classificadas dentro destes modelos. Aquelas que ndo conseguem inserir-se em nenhum
modelo estdo em fase ou estagios que devem ser percorridos para atingirem o mesmo grau
das demais.

As nagdes européias difundiram a idéia de serem supostamente superiores as outras
sociedades pelo estagio tecnoldgico que possuiam, servindo de justificativa para a politica
colonialista imposta pelos Estados Europeus a América, Africa e Asia. Explorar os paises
em estagios inferiores aos dos europeus seria uma maneira de civiliza-los. Este tipo de
pensamento produz uma falacia que justifica a pratica do racismo e da dominagdo, o que se
estende até a atualidade.

As ideologias criadas pelos europeus ainda permanecem vivas como estereotipo nos
tempos atuais. O homem tem grande dificuldade em tratar com a extrema diversidade entre
as sociedades. Ainda ¢ comum a idéia de etnia significar raga.

Munanga (2003) apresenta o conceito etimoldgico de raca como advindo do italiano
razza, que por sua vez veio do latim ratio, que significa sorte, categoria, espécie. Este
conceito foi inicialmente usado na Zoologia e na Botanica para classificar animais e
vegetais. O conceito de raca recebeu novas conotagdes e passou a designar a descendéncia,
a linhagem, ou seja, o grupo que tem um ancestral comum e, portanto, apresentam
caracteristicas fisicas em comum. Foi no século XVII que o termo raga passa a ter o sentido
moderno da palavra, de classificagdo da diversidade humana em grupos fisicamente
contrastados.

O uso desta classificagdo dentro das ciéncias sociais no século XIX e também no
século XX ndo foi voltado apenas aos interesses cientificos. A raca também foi usada como
justificativa para racismo - que representa uma projecao de conceitos e valores de outrem
sobre o sujeito analisado. Portanto, descrigdes propositalmente “objetivas” podem ser lidas
como expressdes de dominacdo e controle da identidade do sujeito subjugado. O racismo
também pode ser interpretado com o sentimento de medo por parte de quem o gera em

relagdo aquele que lhe transmite ameaca.

Raga ¢ um modo de classificagdo dos seres humanos que os distingue com
base nas propriedades fisicas (por exemplo, cor da pele, caracteristicas
faciais) que propositadamente derivam de heranca genética. [...] A crenca
de que as diferencas fisicas, por sua vez, validem a atribuicdo de
caracteristicas adicionais que ndo sejam simplesmente fisicas, mas
denotem a existéncia de, por exemplo, um determinado conjunto de



habilidades, propensdoes ou formas de comportamento, ¢ associada a
atitude de racismo “. (EDGAR e SEDGWICK, 2001, p. 273)”.

A analise dos seres humanos pela cor - que ¢ resultante do grau de melanina que cada
individuo possui — € um item comparativo muito insignificante, pois nem 1% dos genes do
patrimonio genético dos individuos esta implicado na transmissdo da cor da pele, dos olhos
e cabelos. A diferenciagdo entre grupos entendidos apenas como fendtipos, eliminam a
historia dos individuos e das populacdes. As leituras sobre as diferencas dos seres humanos
devem ser baseadas no processo cultural e histdrico, e ndo somente nas questdes fendtipas.
O conceito de raca ¢ morfo-bioldgico e o da etnia € sdcio-cultural, historico e psicoldgico.
Por isso, dentro das diversas ragas ¢ possivel conter varias etnias.

Além de ser sindnimo de raca a palavra etnia também ¢ entendida como sinénimo de
nacdo. A referéncia que se faz de uma nacao vai além de uma entidade politica, como algo
que produz sentido — um sistema de representagao cultural.

As pessoas ndo participam apenas como cidaddos/ds legais de uma nagdo tal
como representada em sua cultura nacional. Uma nagdo ¢ uma comunidade
simbolica e € isso que explica seu ‘poder para gerar um sentimento de identidade
e lealdade” (SCHWARZ: 1986,106).

Com a criagdo dos Estados-Nacionais europeus, estes passam a receber dos seus
cidadaos a lealdade e a identificagao que antes eram dadas a tribo, ao povo, a religido, a
regido. As diferengas regionais e étnicas presentes no seu interior foram gradualmente
sendo inseridas em um contexto maior, na cultural nacional. Esta teve o papel de unificar a
lingua, criar uma cultura homogénea e simbolos nacionais, entre outros. As nagdes sao
resultadas de uma “comunidade imaginada”, construida pela historia, pela memoria e pelas

imagens feitas para elas. (BENEDICT:1983)

As diferencas entre as nagdes residem nas formas diversas pelas quais elas sdo
imaginadas. Estas “comunidades imaginadas” produzem uma identidade nacional que

identificam os individuos como pertencentes a ela.

Mesmo que os membros de uma nacdo sejam diferentes em termos de classe, género
e raga, a cultura nacional procurard representd-los como pertencentes a mesma grande
familia nacional. A idéia de um tnico povo (etnia) ¢ a forma como tem sido representada a
cultura nacional unificada. Na verdade ndo h4a nenhuma nag¢ao moderna que tenha um tnico

povo, todas sdo hibridos culturais.



Na pos-modernidade, uma mudanca estrutural estd fragmentando as diversas
identidades culturais — de classe, género, sexualidade, etnia, € nacionalidade. Se antes estas
eram solidas localizagdes onde o sujeito moderno se encaixava socialmente, atualmente se
encontram com fronteiras menos definidas. (HALL, 2000).

Em uma sociedade complexa como a pds-moderna, ndo existe mais um demos unico,
um povo como aquele com quem sonharam os romanticos € 0s marxistas, mas uma série de
pequenos demoi, de sub-povos. Cada um deles — sem-terra, feministas, gays,
desempregados, funcionarios publicos, comunidade académica — mobiliza-se com uma
intensidade e mesmo organicidade comparaveis as dos antigos demos grego, mas possuem
o problema de que cada um deles ¢ uma parte, € nem mesmo sua soma faz algo possivel
chamar de povo.

O sujeito pos-moderno se apresenta entdo dividido ou partido, mas vivencia sua
propria identidade como se ela estivesse resolvida através de uma fantasia que tem de si
mesmo, a de ser uma “pessoa” unificada.

A 1idéia do outro, da diferenca e da identidade cultural esta presente em alguns dos
conceitos de etnia como o de Giddens (Apud ACIME, 2004, s/p.).

Por etnia entende-se valores culturais e normas que distinguem os membros de
um dado grupo dos outros grupos. Um grupo étnico caracteriza-se por seus
membros partilharem de uma consciéncia distinta da sua identidade cultural, que
os separa dos outros grupos a sua volta. Em, virtualmente, todas as sociedades as
diferencas étnicas estdo associadas as diferencas de poder e riqueza.

Na década de 1970, sedimenta a idéia de grupo étnico como a unidade que engloba os
individuos definidos através de uma heranga cultural comum. A comunidade étnica passa a
ser considerada como uma forma alternativa da organizacado social de classe. Barth (1969)
designa este como uma populagdo que:

* perpetua-se biologicamente de modo amplo;

» compartilha valores culturais fundamentais, realizados em patente unidade nas
formas culturais;

* constitui um campo de comunicagao e de interagao;

* possui um grupo de membros que se identifica e ¢ identificado por outros
como se constituisse uma categoria diferencial de outras categorias do mesmo

tipo.



Brandao (1986) considera o grupo étnico como um tipo organizacional proprio e
culturalmente diferenciado de outros, por estarem historicamente atados por lagos
familiares, relacdes de parentesco, de estrutura organizacional, viverem e reconhecerem
para si, e, para os outros um modo e vida peculiar.

Os grupos étnicos através de suas marcas culturais (historicas, etc) e caracteristicas,
definem suas posi¢des em referéncia a outros grupos, ou seja, os sinais diacriticos os
distinguem dos demais lhes dando identidade prépria.

Na sociedade moderna, a etnicidade era um fendmeno presente por causa da expansao
capitalista, da formagdo e desenvolvimento dos Estados-nagdo, atualmente, na pods-
modernidade, o que passa a ser importante como produto da desigualdade de
desenvolvimento, ou como estratégia de reivindicagdo dos grupos de minorias, ou ainda
como resisténcia organizada ¢ o nacionalismo étnico e o racismo.

Diante destas novas discussoes a etnia e etnicidade caminha por novas questdes
inquietantes a respeito dos grupos humanos pluriculturais, onde as defini¢cdes se dao pelas
fronteiras étnicas e ndo mais a matéria cultural que ela abrange.

No mundo globalizado, as diferengas culturais se nivelam numa estandardizacio
desconcertante. Costa (1997, p.122) explica que:

Aquilo que resta de estruturas culturais tradicionais se encontra revestido de um
novo sentido, capitalista e contemporaneo. Remotas tradicdes — como o uso de
aros no pescoco das “mulheres girafas” da Tailandia — se transformam em
atragcdes de uma bem-sucedida industria turistica, enquanto produgdes artesanais
consagradas servem apenas como modelos dos seus substitutos industriais.
Podemos encontrar hoje, em baixelas de plasticos produzidas por multinacionais
norte-americanas estabelecidas na Tailandia, os mesmos desenhos que ornavam
as chinesas.

A idéia de etinicidade assim pode ser entendida como fendmenos sociais que
refletem as tendéncias positivas de identificagdo e inclusdao de certos individuos em um
grupo étnico. Na teoria construtivista ela ¢ definida pelas fronteiras. Nesse caso a cultura ¢
compreendida a partir de tragos que a diferenciam nas relagdes de “fronteiras” estabelecidas
com outras culturas e essas relagdes possibilitam a constitui¢do de identidades individuais e
coletivas, que sao marcadas nos tempos e espagos dos corpos em relagdo com o meio e com
outros.

As culturas e suas “fronteiras” sdo espacgos de intercadmbio de sentidos e significados,

que sao estabelecidos por sensibilidades vivenciadas no corpo e evidenciadas por formas



diversas de transito de conhecimentos, tradi¢des, de organizagdes habitacionais, familiares,
religiosidades, afetividades, etc., que limitam as Fronteiras Culturais. (Grando: 2004). A
Fronteira nao ¢ o ponto onde algo termina, mas o ponto a partir do qual algo comeca a se
fazer presente (Heidegger: 1998). Podemos diante de essa reflexao afirmar que o Quilombo

de Ivaporunduva ¢ uma comunidade étinica com etnicidade e fronteiras.

Entdo o turismo étnico

O turismo ¢ um fenomeno complexo, mutavel, que opera de multiplas formas e nas
mais diversas circunstancias. E um dos mais impressionantes fendmenos humanos do novo
século. Segundo WAINBERG (2003, p.11) “O movimento em territorio estranho e o
consumo de singularidade alheia, como produto de excitagdo e desfrute, tornaram o
turismo no maior setor economico existente”.

Cruzar fronteiras e tornar-se um observador distante e superficialmente interessado
nos espacgos alheios ¢ uma acao constante permitida pela globalizagao.

Se o turismo for visto como um fendmeno comunicacional, pode-se assim explicar
que o movimentar do homem sobre a terra esta atrelado ao seu desejo de buscar a excitagdo
dos sentidos. “Movemos-nos porque necessitamos vislumbrar a diferenga” (idem).

O turismo tradicional apresenta pouca possibilidade de investidas antropologicas. A
excitagdo ¢ planejada em doses pequenas e o0 que se espera encontrar se acha, pois ja se
conhece através da divulgagdo dos atrativos. Nao exige do turista uma relacdo que envolva
introspecc¢ao, reflexdo ou davidas. O turista-consumidor nao fara descobertas inesperadas,
tudo ja se esta planejado.

WAINBERG (1998) aponta que o turismo como uma aventura controlada através de
um programa regulado pelos fatores: tempo, custo, stress e contato com o diferente. O que
delimita o produto turistico ¢ a diferenca que consiste em uma oposi¢do da igualdade
presente na maioria dos programas.

Diante da sociedade mundializada surgem os turistas que ndo querem o produto do
turismo tradicional, procuram em ambiente multicultural, o turismo denominado minority

marke, ou seja, marketing de minoria. O homem estd buscando a descotidianizagcdo da
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sufocante engrenagem que O massacra € procura um novo caminho além da massa de
indiferenciados.

Uma das possibilidades para este viajante € o turismo étnico. Este tipo de turismo tem
como atragdo o “outro” e a sua cultura. “Trata-se de um mercado em que a oferta de
exotismo corresponde uma procura do diferente na cultura visitada” (COSTA, 2004, p.6).

O turismo étnico pode ser definido como uma forma de turismo que os proprios
nativos sao a atracdo. A propria existéncia da fronteira étnica cria a atragdo turistica (VAN

DEN BERGHE, 1984).

Reflexoes sobre os efeitos do turismo étnico

Existem alguns autores que fizeram algumas reflexdes sobre o turismo étnico tanto
observando seus aspectos negativos como positivos.

NASH (1996, p.20) escreve sobre o turismo € a sua entrada nas sociedades como
um fator de mudangas, e estas passaram a ser mais bem notada através das relacdes as
manifestagoes das identidades étnicas.

A busca do objeto turistico pelo turista tem sido para o mais diferente, o exotico e o
outro. Esta condi¢do da cultura de um determinado povo ser a experiéncia turistica pode ser
uma alternativa econdmica para as comunidades e também para a revitalizagdo cultural
dessas populagdes. O turismo pode levar ao reforgo de certas tradi¢des.

Em sociedades globalizadas, a busca pelo exdtico tem construido uma nova
etnicidade para o turismo no qual culturas exoticas figuram como atragdes chave: onde os
turistas vao ver costumes do uso didrio, pretendendo aprender algumas normas locais de
comportamento. Os turistas ndo tentam ser nativos e sim os nativos esfor¢cam-se para
satisfazer a demanda turistica, como escreve MACCANNELL (APUD GRUNEWALD,
2003, 147) “fazer-se-nativo-para-turistas”.

Esta situacdo leva a “etnicidade reconstruida” gerada principalmente pela
transformagdo da distintividade étnica em transagdes comerciais das relacdes globais.
Quando o nativo transforma-se em mercadoria ele estd 14 para ser fotografado e exposto

para o turista.
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O turista deseja conhecer o nativo intacto que acredita ser o autentico. Mas a relagdo
entre o turista e o nativo ja alterou este ultimo. Assim, ao transformar o autoctone em
nativo intacto, o turista destrdi o que procura. Este nativo muda seu comportamento ao
interagir com o turista, virando ator enquanto o turista é o espectador.

Portanto, o turismo étnico tem questdes paradoxais de preservagdo e destruicdo como
outros tipos de turismo cultural, mas a grande diferenca ¢ o envolvimento maior das
pessoas e seu modo de vida neste tipo de acgdo turistica.

Devemos ressaltar que a preocupagdo com a preservacdo das manifestagdes
culturais ¢ fundamental na exploracdo do turismo, mas ndo esquecer que a cultura ¢é
dinamica e estd sempre em movimento. Assim, muitas vezes as recriagdes ou reconstrugdes
de tradigdes podem acontecer. A cultura ¢ sempre recriada a partir do passado recente ou de
identidades “emprestadas”.

O turismo étnico ¢ uma modalidade que pode ser muito positiva para as comunidades,
mas o cuidado ao transformar comunidade em “ofertas turisticas” deve ser muito grande.
Pois sempre havera mudancas e, de preferéncias, que estas sejam positivas para as
comunidades, tanto na preservagdo de sua cultura como também nos beneficios sociais e

econdmicos que o turismo possa trazer.

E quando o turismo étnico é o pedagégico

Derivado do Estudo do Meio, o Turismo Pedago6gico tem por objetivo transpor os
muros da escola e realizar estudos nos locais visitados, procurando elementos de estudo que
enriquecam o conteudo pedagdgico. Nos seu cerne estd a preocupagdo em encontrar a
melhor maneira de conduzir a atividade educativa, para alcangar finalidades pedagogicas,
por meio da experiéncia turistica. O Turismo Pedagdgico se apresenta como uma
possibilidade de tornar o conhecimento pertinente, contextualizado e real. A viagem ¢ uma
forma diferente de conduzir os estudos de maneira mais prazerosa e encantadora. No
Turismo Pedagdgico, os diversos saberes e realidades sao articulados como necessidade de
reconhecer e conhecer os problemas do mundo, em um ambiente mais ludico e diferente do

cotidiano.
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E possivel com o turismo pedagdgico desenvolver nos alunos uma educagdo que
tenha trés dimensdes: conceitual, procedimental e atititudinal. Também o conhecimento
vivenciado pode estimular um sentimento de valorizagdo e conservacao dos patrimonios
sociais, culturais e ambientais das comunidades, permitindo um desenvolvimento do
turismo mais responsavel.

O deslocamento no turismo pedagogico ¢ motivado pelo conhecer e a atividade esta
diretamente vinculada a pratica educacional. Este tipo de turismo ¢ desenvolvido dentro das
estruturas de um turismo convencional: meios de transportes, hospedagem, alimentacao,
servigos de apoio, etc., porém a organizacdo da viagem quanto a sua programacao ¢
definida pelo plano de ensino. A viagem turistica ¢ um dos espacos de aprendizagem como
sala de aula, biblioteca, entre outros mais convencionais.

A viagem como espago de aprendizagem fornece ao aluno o contato direto com o que
estd estudando, e muitas vezes possibilita o conhecimento ¢ a percep¢do do objeto ou
sujeito estudado que ndo aconteceria somente atraves dos livros, videos ou a Internet.

Este turismo permite aprimorar o conhecimento do aluno através de processos de
construgdo, agregando valores que serdo relevantes para sua formagdo pessoal e
pedagobgica.

Embora seja uma forma bastante positiva de ensinar, sendo houver uma organizacao
criteriosa esta atividade servird muito pouco ao aluno. O local visitado, a programagao,
metodologia deve estar em sintonia com o plano pedagdgico. Nao se estd fazendo um
“passeio”, mas desenvolvendo uma atividade educativa em um espaco de aprendizagem
nao muito usual. Para que tenha €xito, exige-se a preparagao do aluno para a atividade antes
do deslocamento ¢ uma avaliagdo no retorno.

Decorre entdo desta necessidade de organizagdo e planejamento uma questdo
importante: quem realiza o desenvolvimento da programagdo e da metodologia que sera
empregada na atividade do turismo pedagdgico? O destino? A agéncia de viagens? A
escola? Os trés?

A operacdo dessa atividade ¢ privativa de agéncia de turismo, devidamente
legalizada e credenciada em razdo dos cuidados e precaugdes necessarios ao conforto e a
seguranca dos viajantes. Assim, a escola transfere toda a responsabilidade da operagao da

viagem para o agente de viagens.
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A operagdo turistica no que tange ao deslocamento, hospedagem e alimentagcdo bem
como a compra das atividades de estudo podem ser feitas sem problemas pela agéncia. A
questdo complica-se na preparagao do destino € na motivagao dos turistas.

Existem varias escolas que desenvolvem o contetido programatico e a partir dele
procuram os ambientes educacionais apropriados para estas atividades pedagogicas, ou o
local desenvolve um programa padrao que acredita atender aos projetos pedagogicos € os
comercializa diretamente ou através das agéncias de viagens.

Em ambos os casos ha interesses difusos que precisam ser casados respeitando os
envolvidos: a escola que deseja atingir seus objetivos pedagdgicos com esta atividade e o
destino que deve receber os turistas seguindo os padrdes que acha adequado para a

convivéncia com os de “fora”.

Turismo Pedagdgico em espaco de motivacio étnica.

A visitacao turistica em espagos e comunidades onde a etnia ¢ a motivacao da visita,
conhecer povos diferentes, outras formas de organizacdo de vida e ambientes ndo usuais
permitem muitas vezes que a aprendizagem seja realmente muito gratificante e de
crescimento humano. O antolho pode nos levar a pensar em nos.

Mas, como foi visto, o turismo pedagodgico ndo ¢ uma viagem ou um turismo
convencional. E uma aula em um ambiente que ndo é umas classes tradicionais,
desenvolvidas com o apoio dos servigos e equipamentos turisticos. A relacdo entre os
“alunos-turistas” e os moradores do local ocorrera dentro da ‘“‘arena turistica” na
“comunidade turistica’ formada pela escola, comunidade e empresas.

No caso do Quilombo estudado, a visita atualmente ocorre através de uma
programacao pré-definida pela comunidade e repassada para as escolas que se encaixarem
nas propostas. Muitas escolas realizam esta viagem por conta propria e algumas através de
agéncias de viagens.

Nao ¢ a comunidade como um todo que se relaciona com os turistas, muitos nem
tem contato com eles. Na verdade, o turista ndo conhece de fato aquela comunidade, mas
possivelmente tem muito mais oportunidade de aprendizagem sobre ela do que se apenas

estudasse com livros, videos, Internet ou outra fonte a distancia.
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E preciso fazer com que os que recebem, embora estejam desenvolvendo uma
atividade mercantil, ndo se permitam ser fournée para os turistas e, do outro lado, os que
estao visitando saibam que a atividade preparada para o aluno-turista ¢ autentica somente
na “comunidade turistica”, ela est4 fora do contexto cotidiano da comunidade, mesmo que
sejam praticadas todos os dias. Naquele momento ¢ uma encenacgao de sua cultura e ndo a

sua cultura em si.
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