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Resumo

A globalizacdo submeteu a sociedade mundial a um processo de profundas mudangas. Torna-
se necessario analisar esse fenomeno para melhor compreensdo dos seus efeitos sobre a
atividade turistica. Livre comércio, circulacdo de bens e pessoas, facilidades de acesso,
evolucdo tecnoldgica nos transportes favorecem os deslocamentos turisticos em ambito
mundial. A maior abrangéncia de espagos em menores periodos de tempo, ensejou o bindmio
espaco-tempo, que traduz a intensificacio do intercambio cultural entre pessoas e
comunidades. Com base em referenciais teoricos, este artigo destaca a relagao entre turismo e
cultura no espago global, estudo de caso da Capital Baiana Salvador e analisa os desafios para
o desenvolvimento. A competitividade recrudesce a preocupagdo crescente com as
identidades culturais, cuja preservacao representa relevantes beneficios para as comunidades
receptoras de fluxos turisticos.
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1. Introducao

A globalizag¢do estd presente no cotidiano, e o0 mundo volta-se a uma nova realidade, que
significa a inser¢do numa escala de competi¢do nunca antes vista. A sociedade esta inserida
nesse processo irreversivel de abertura de fronteiras de mercado, livre comércio, avangos

tecnologicos, que facilitaram os deslocamentos globais.
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Nesse novo cenario, as mudangas geram profundos impactos sobre o turismo, um dos

principais setores da economia mundial.
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A tendéncia do turismo no Brasil com a globaliza¢ao ¢ que haja um permanente crescimento
devido a reducdo das distancias, aproximagdo entre 0os povos € o avan¢o tecnologico
favorecendo ao crescimento de demanda por produtos e servigos diferenciados, ocasionando a
concorréncia no setor € o desenvolvimento turistico local.

Economicamente, por um lado, a globalizagdo provocou o crescimento do turismo mundial,
aumentando a entrada de turistas estrangeiros no Brasil e conseqiientemente, a economia. Por
outro lado, provocou um desequilibrio social, onde os paises mais ricos e desenvolvidos
foram os que se beneficiaram, e os menos favorecidos, sofrem drasticamente com esse
processo que desestruturou a vida em sociedade, gerando maiores indices de exclusdo social.
O intercambio coloca no mapa mundial destina¢des até entdo desconhecidas, promovendo a
conquista de novos cendrios e atrativos turisticos.

Pretende-se com este artigo, analisar a integracao entre turismo e cultura no espago global, os
beneficios da globalizagdo no turismo cultural, se contribui para o fortalecimento da
identidade cultural e como se encontra a sociedade com a expansdo do turismo e as tendéncias
culturais. Para o presente estudo, reunem-se referéncias bibliograficas sobre os temas:
globalizagdo, turismo e cultura, pesquisas tedricas em destinagdes cuja cultura € o principal

atrativo turistico.

2. Globalizacao
A globalizagdo ndao ¢ fenomeno recente. Mudou em razdo da tecnologia. As grandes
navegagoes, a exploragdo colonialista, as migragcdes mostram a caracteristica expansionista e
globalizadora da humanidade ao longo da histdria.
A partir dos anos 80 surgiu o enfoque sobre globalizagdo, ainda que uma pequena parcela da
populagdo mundial possuisse o esclarecimento sobre esse tema devido a escassez de recursos
tecnologicos, sendo abordado por pensadores, estudiosos.
Nos anos 90 o tema tornou-se polémico, surgindo debates no sentido de entender e avaliar o
processo de globalizacdo. Mas esse processo foi muito rapido e inseriu a populagdo e a
sociedade a viver em mundo globalizado velozmente, sem poder de escolha ou mesmo
entender.

Atualmente, no século XXI, o mundo ¢ globalizado e acarretaram mudangas na vida das
pessoas e na sociedade. A partir do momento em que a globalizacdo ganhou formas e forcas,
comecou a interagir na sociedade. De fato, a globalizacdo ¢ um processo irreversivel e faz

parte do cotidiano das pessoas.
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Bauman(1999:8) ao abordar o tema sobre as conseqiliéncias humanas, afirma que:

A globalizagdo estd na ordem do dia; uma palavra da moda que se transforma
rapidamente em um lema, uma encantagdo magica, uma senha capaz de abrir as
portas de todos os mistérios presentes e futuros. Para alguns, “globaliza¢do” ¢ o que
devemos fazer se quisermos ser felizes; para outros, € a causa da nossa infelicidade.

Inumeras sao as defini¢cdes acerca do tema, quando surge a expressao “globalizagdao” associa-
se a mundializacdo da economia, abertura de fronteiras, livre comércio do mercado,
capitalismo, avangos tecnoldgicos. Muitos autores e estudiosos em diversas areas de estudo
conceituam o tema ‘“globalizacdo” sob diferentes Oticas.

Para BENI (2003:14):

A globalizagdo ¢ um processo irreversivel e, com toda a criagdo humana feita por
grupos de poder, apresenta regras- tanto as que impelem ao progresso de todos,
repartindo beneficios e assegurando perspectivas de médio e longo prazo, como as
limitadoras e forcosamente injustas quando cerceiam a livre concorréncia do
mercado.

Embora a globalizacao seja um processo irreversivel e obtém éxito na mundializacdo da
economia, ela ¢ favoravel as classes mais privilegiadas da sociedade, aos que possuem o
poder, gerando um desequilibrio social porque as classes sociais menos favorecidas sdo as que
sofrem com essa desigualdade, desestruturando suas vidas. Pois, essas classes ndo possuem
acesso a informacao e nao podem beneficiar-se da globalizacdo porque ela gera a exclusao
social. Para Bauman a globaliza¢do ¢ um paradoxo: ¢ muito benéfica para muito poucos, mas
deixa de fora ou marginaliza dois tercos da populagdo mundial.

Minc (1999:24) afirma que:

A globalizagdo teve sucesso. Apesar de onipresente, ela ¢ inatingivel. Ela ¢ uma
realidade e ndo passa de uma idéia. Contradicdo sem precedentes, porque, até o
presente momento, as sociedades se rebelaram contra um poder, um regime, uma
classe dominante e nunca contra um conceito. Esta é a estranheza da situacdo:
quanto menos a globaliza¢ao se manifesta de maneira tangivel, mais ela polariza as
angustias e as inquietudes reforcando o desejo de protecdo e, portanto, o desejo de
identidade.

Assim como Minc aborda a globalizagdo como um fato que ndo ¢ apenas uma idéia, uma
demagogia e sim, uma realidade, ¢ possivel uma analise reflexiva acerca dos efeitos da
globalizac¢do, entendé-los para melhor compreensdo do fendomeno que, estd presente no
cotidiano, no modo de vida das pessoas, na politica, economia, estruturas sociais ¢ também na
questao espacial.

A difusdo do capitalismo de livre mercado, a abertura das fronteiras, a privatizagdo, a

desregulamenta¢do da economia e as tecnologias integradoras sdo algumas das caracteristicas
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marcantes desse processo. Os paises perceberam que era indispensavel expandir seus
mercados, reforcando o parecer econdmico neoliberalista. Trata-se de uma politica econdmica
que tem o intuito de deslocar o estado da posi¢ao de principal agente ordenador de servicos,
fragilizando suas idéias.

Algumas das mudangas hoje vivenciadas t€ém sido aceitas com certa tranqiiilidade pela
sociedade. Outras tém sido polémicas, pois, ndo raro, a proposicdo de mudancas ¢ encarada
como ardua, diante do quase inevitdvel medo que o ser humano possui do desconhecido.
Neste sentido, a aceitacdo da globalizacdo também passa por este caminho, com avangos e
recuos, com maior ou menor presenca da sociedade envolvida nesse processo. A globalizagao

¢ uma realidade, produto de uma evolugao social. Friedman (1999:132) afirma que:

A globalizagio ndo ¢ uma escolha. E a realidade. Hoje existe apenas um mercado
global, e a tnica maneira de crescer a velocidade desejada pelo seu povo € por meio
do aproveitamento dos mercados globais de agdes e titulos, da busca de empresas
multinacionais que invistam no pais, ¢ da venda da producdo das suas fabricas no
sistema comercial global. E a verdade mais elementar sobre a globalizacdo ¢ a
seguinte: Ninguém estd no comando.

Os processos implicitos que atingem inimeras dreas, em diferentes graus, dependem
diretamente do estagio de desenvolvimento de cada regido. Na informatizagao, porém, ¢ mais
facilmente reconhecida, através da rede mundial de computadores, capaz de aproximar, em
tempo quase real, pessoas situadas em locais diferentes do globo, possibilitando, em principio,
um fluxo de informagdo com uma for¢a jamais presenciada anteriormente. A revolugdo da
informatica proporcionou aos detentores do poder a capacidade de controle da economia
mundial, através de um sistema informatizado financeiro mundial, onde todos seguem a
economia capitalista e as politicas comandadas pelos paises dominantes. Esta difusdo acabaria
gerando uma padronizagdo no ambito global, transpondo as fronteiras politico-econdmicas e
promovendo uma determinada homogeneizacao cultural.

Sene (2004:159) aborda o tema globalizagdo na otica da reformulacdo da economia mundial.
Para ele “esse novo cendrio capitalista torna mais dificil a superacdo do subdesenvolvimento e
mantém muitos paises marginalizados da era informacional e da globalizacdo economica”.
Diante dos numerosos e crescentes avangos tecnoldgicos, somente as pessoas que possuem
um maior nivel de instrucdo, estdo acompanhando esses avangos e sdo as beneficiadas,
gerando a marginalizagdo, falta de emprego pois, s6 a mao-de-obra qualificada é absorvida
nesse mercado. Como absorver a mao-de-obra dos paises subdesenvolvidos e a periferia nesse
mercado capitalista? Essa ¢ uma questao que futuramente devera ser solucionada porque, caso

contrario, a exclusdo social serd um problema irremedidvel e irreversivel.
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Milton Santos (1996) chama a atencao para o importante fato de que nao ha um espago global,
mas apenas espacos da globalizacdo ligados por redes. Propde que a globalizacdo seja
encarada como uma geografia de redes. Ora, as cidades globais sdo exatamente os pontos de
interconexao privilegiados de rede de fluxos da globalizacao, do espago de fluxos.

O grande desafio do momento contemporaneo ¢ atingir uma estabilidade prudente entre a
manuten¢do das identidades locais e o desenvolvimento necessdrio para sua insercao nos
processos econdmicos. E preciso que as identidades ndo se sintam ameagadas, caso contrario,
hé chances de se rebelarem contra o sistema. E prioritario que haja certas normas nas relagdes
entre as nagdes que assegure a manutengdo dos direitos humanos. Neste sentido, o equilibrio
destes aspectos ¢ fundamental para garantir a prudéncia necessaria a globalizagao.

Em nivel social, estamos em um processo de decomposic¢ao social onde a mundializagdo torna
o mundo mais objetivo e a vida em sociedade volta-se ao individualismo. A globalizagao,
portanto, faz surgir o despertar do “eu”, as pessoas vivem em um jogo de interesses porque
esse individualismo se forma na necessidade de lutar contra o mundo, o poder. As
desigualdades sociais, econdmicas criam no sujeito uma busca defensiva para sobrevivéncia
no espago mundial. E a globaliza¢io da pobreza, afirma Santos B. S. (2002), ¢ ela também
resulta do desemprego, da destruicdo das economias de subsisténcia e da minimizagao dos

custos salariais a escala mundial

3. Turismo

O turismo ¢ uma das atividades econdmicas que mais cresce no mundo, devido ao fato
historico da industrializacdao, reducdo da jornada do trabalho, remuneracdo e aumento do
tempo livre. Atualmente, as pessoas buscam em seu tempo livre, em momentos de descanso o

lazer, as viagens e, segundo Andrade (2000:11):

[...] a disparada do turismo nas ultimas décadas do século XX ¢ fruto de uma ampla
teia que envolve as dimensdes nas areas de comunicagdo dos transportes mundiais,
decorrentes da internacionalizagdo das economias. Outra explicagdo para esse
crescimento foram os avangos consideraveis alcangados por diversas regides do
mundo, como a abertura politica, econdmica ¢ cultural da Russia ¢ dos paises
vizinhos da Europa ocidental, a consolidagdo do mercado asiatico e o crescimento
da Australia e Nova Zelandia, ambas nagdes capitalistas desenvolvidas e com alto
nivel de qualidade de vida. Mesmo a América Latina emergiu, recentemente, uma
consciéncia turistica voltada para a valorizagdo da oferta natural dos paises do Cone
Sul e para expansdo dos mercados e PIBs nacionais.

A tendéncia do turismo no Brasil com a globalizagdo ¢ que haja um permanente crescimento
devido a minimizagdo das distancias, aproximagdo entre 0s povos € o avango tecnoldgico

favorecendo ao crescimento de demanda por produtos e servigos diferenciados, ocasionando a
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concorréncia no setor ¢ o desenvolvimento turistico local. (Giddens apud Hall 1998:67)
ressalta que “a globalizacdo implica distanciamento da idéia cldssica de sociedade como
forma de vida social ordenada ao longo do espaco e do tempo”.

Com o desenvolvimento da atividade turistica, surgem ofertas de empregos que absorvem a
demanda por turismo no Brasil e também propiciam o desenvolvimentos de cidades que
tornam-se turisticas, criando-se atrativos turisticos, cenarios inventados.

Rodrigues (1999:12), ao abordar globalizagdo sob o aspecto turistico e cultural, evidencia a
importancia da integracdo destes e também da identidade cultural local. Nesse sentido, afirma
que:

O fendmeno da globalizagdo, tal como uma moeda, tem duas faces- o verso e o
reverso, que correspondem ao global e o fragmento- um ndo vive sem o outro.
Fortalecer as diferengas- expressas pelo lugar- significa alimentar o global. O
turismo vive das especificidades, uma vez que as pessoas se deslocam em busca do
novo, do inusitado, da aventura, de um lugar- caracterizado pela sua forca
identitaria.
Ao analisar o turismo na contemporaneidade, no ambito global e nos fatores econémicos,
politicos e sociais, nota-se os beneficios econdmicos gerados pelo turismo, destinacdes
turisticas desenvolvem-se cada vez mais, proporcionando opc¢des de melhor qualidade de vida
da populagdo local, surgem ofertas de empregos e a insercdo global. Através da internet ¢&
possivel obter informacdes de qualquer local do mundo, com uma simples busca em um site
de pesquisa obtém-se inumeras informagdes. Nem s6 da economia vive uma destinagdo, os
fatores socio-culturais e ambientais sdo relevantes, em razdo de se constituirem em atrativos
turisticos.

Sob a perspectiva do turismo como um fenomeno que move pessoas do mundo todo, gerando
deslocamentos no globo, desenvolvimento continuo e crescimento veloz, a OMT
(Organizagdo Mundial do Turismo), comprova através de pesquisas e dados estatisticos,
divulgando que no ano de 2007 foi o melhor ano da historia do turismo internacional no
Brasil em relacdo aos turistas estrangeiros. O turismo, gerador de divisas, contribui de forma
expressiva na economia mundial e tem participagdo expressiva na balanca comercial, sendo o
quinto em exportagdes.

O turismo quando realizado de forma sustentdvel, torna-se um fator importante para

minimizar impactos sociais € econdmicos na sociedade, proporcionando o desenvolvimento

regional, qualidade de vida a sociedade, inclusdo social e prote¢do ao meio ambiente.

4. Turismo e Cultura
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A questdo cultural ¢ extremamente importante na sociedade, pois expressa a riqueza cultural
dos povos, suas origens, identidades, hébitos, tradi¢cdes que os diferenciam dos demais povos.

Os primeiros estudos culturais foram os relatos de viagens, etnografia e antropologia. Através
do etnocentrismo o pesquisador interpreta a cultura através da sua ética e do relativismo
cultural o pesquisador interpreta uma cultura diferente da sua a partir da ética da cultura
pesquisada.

O senso comum desmistificado pela antropologia aponta o determinismo biologico e
geografico. O determinismo biologico afirma que as diferengas genéticas ndo determinam
diferencas culturais; qualquer crianga humana pode ser educada em qualquer cultura;
diferencas se explicam pela historia cultural de cada um; divisdo sexual do trabalho ¢
determinada culturalmente. Por outro lado, através do determinismo geografico existe uma
limitagdo na influéncia geografica sobre os fatores culturais; ¢ possivel € comum existir uma
grande diversidade cultural em um mesmo local; grande qualidade da espécie humana foi a de
romper com suas proprias limitagdes e dominar a natureza.

A logica da cultura, do sentido, ¢ que ¢ uma dimensdo da existéncia do homem. A cultura
deve ser vista como um conjunto de praticas, experiéncias, que geram a constru¢do de um
saber e ndo apenas como uma atividade que garante retornos significativos para a economia
de uma cidade. E necesséario difundir um principio de cidadania cultural. Uma cidade tem
sentido quando tem uma historia, uma identidade.

Arantes (1995) afirma que: “cultura ¢ um processo dindmico; transformacoes (positivas)
ocorrem, mesmo quando intencionalmente se visa congelar o tradicional para impedir a sua
“deterioragdo.” E possivel preservar os objetos, os gestos, as palavras, os movimentos, as
caracteristicas plastica exteriores, mas ndo se consegue evitar a mudanca de significado que
ocorre no momento em que se altera o contexto em que os eventos culturais sao produzidos.”

Quando os atrativos culturais tornam-se um bem de consumo em uma cidade, essa torna-se
turistica e a demanda gerada pelo turismo causa impactos na comunidade local, receptora do
turista. Quando ha turismo, altera-se o modo e ritmo de vida da populagdo local, o turismo ¢
sindonimo de agito e a rotina didria ¢ alterada. Objetos, fatos, pessoas se relacionam e se
estabelece um sistema de comunicacdo onde, a questdo cultural ¢ afetada na relacao dos
turistas com a comunidade receptora que possui suas proprias caracteristicas, ha uma

diversidade cultural muito grande em nosso pais.
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Cada destinagao apresenta uma realidade socio-cultural peculiar e proporciona aos turistas e a
comunidade local uma experiéncia cultural quando interagem, proporcionando novas
experiéncias, ampliando e diversificando suas visdes do mundo, quebrando barreiras.

As relagdes entre os turistas e a populacao local se estabelecem basicamente quando aqueles
buscam informacgdes, procuram adquirir bens e servigos € quando ambos compartilham
espacos. A oferta de servigos, equipamentos e produtos torna-se um negdcio, em que o turista
¢ um consumidor e os empresarios sdo vendedores. Essa relagdo de producdo e de mercado
decorre da pratica do lazer por pessoas fora de suas cidades residenciais (BARRETTO, 2000).
Nesse sentido, Smith (1989 p.21) ressalta que:

El turismo cultural abarca lo “pitoresco” o el “color local” , los vestigios de una
vida em proceso de exticion que permanece em la memoria humana com sus casas
“anticuadas” sus tejidos artesanales, sus carros, carretas y arados tirados por
caballos o bueyes, y sus artesanias y trabajos manuales ajenos a todas 1as técnicas
industriales.
Quando hé o encontro entre culturas, a antropologia define como “processo de aculturagao”,
nesse processo hd um confronto cultural entre os turistas e os residentes locais, sendo o
turismo o vetor desse encontro. Nesse confronto ha uma demonstragdo cultural. Burns

(2002:126) define o processo de demonstracao cultural sendo:

O processo pelo qual as sociedades tradicionais, sobretudo aquelas particularmente
suscetiveis a influéncias externas, como os jovens, tentardo ‘“voluntariamente”
adotar certos comportamentos (e acumular bens materiais), acreditando que sua
posse levara a conquista do estilo de vida descontraido e hedonista demonstrado
pelos turistas.

O turismo quando analisado sob o aspecto cultural, causa impactos positivos e negativos na
comunidade da destinacdo turistica. Ao mesmo tempo em que hd o beneficio econdmico,
social e cultural da atividade, também pode haver a perda da identidade cultural local. Esses
efeitos vao refletir nas proximas geragodes, que irdo absorver outras culturas porque a cultura
local vai sofrendo modificagdes ao longo do tempo. Mudam-se os habitos, os valores e as
formas de vida da sociedade. O turismo de massa ¢ um grande causador dessa perda de
valores, faz com que ocorra alteragdo no cotidiano, migracdes para as destinacdes,
descaracterizagdo dos bens materiais e as producdes sao voltadas a sociedade de consumo.

O Brasil ¢ um pais que possui uma diversidade cultural, devido aos diversos imigrantes no
pais. A nivel regional, cada localidade possui suas tradi¢des culturais que forma a identidade
do local. Os povos, de origens diversas, possuem suas caracteristicas, historia, habitos,

tradigdes e cultura, que sdo atrativos turisticos.

Falar da diversidade cultural, nesses tempos de globalizagdo, parece em principio-
muito simples. Por um lado, ha profetas da modernidade anunciando aos quatro
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ventos a fatalidade de um mundo homogeneizado, aplainado pela sociedade de
consumo. Reproduzindo globo afora a retoérica da politica neoliberal, eles querem
fazer acreditar que as forgas estruturais levam Deus e todo o mundo a um ponto
inexoravel de convergéncia- econdmica, politica e social (...) Por outro lado, as
organizagdes voltadas para a acdo afirmativa de grupos minoritarios deram novo
visual a muitas caras antigas, lancando no mercado identidades pré-fabricadas
prontinhas para as rugas politicas (Fonseca in Asthon,1999).

Essa homogeneizagdo mundial que a globalizagdo visa criar, se relaciona a sociedade de
consumo, do mundo capitalista, da mundializacdo econdmica e ndo refere-se a cultura da
sociedade. Pois, o enfoque cultural é abrangente, analisa-se a estrutura social, a sociedade do
individuo.

Para Ashton (2001:25)

A cultura pode ser analisada sob varios enfoques simultaneos: idéias (conhecimento
e filosofia); crengas (religido e supersti¢do); valores (ideologia ¢ moral); normas
(costumes e leis); atitudes (preconceito e respeito ao proximo); padrdes de conduta
(monogamia, tabu); abstragdo do comportamento (simbolos ¢ compromissos);
instituicdes (familia e sistema econdmico); técnicas (artes e habilidades) e artefatos
(dos mais antigos como armas de pedras aos mais novos, como o telefone ou mesmo
o computador).

Assim, a cultura caracteriza-se por esses enfoques citados acima e outro fator que diferencia a
cultura entre os povos sdo as desigualdades sociais. Os impactos culturais sao nitidos nos
paises mais ricos, cada vez mais a cultura norte americana e européia tenta invadir as demais,
padronizando habitos, modos de vida e comercializagdo de seus produtos. Ressalta-se que
nesses paises, atualmente, a heranca cultural esta sendo perdida em virtude da globalizagao,
capitalismo, que perdem-se no tempo e espago suas verdadeiras identidades, causando danos
irreversiveis.

Para Ashton (2001:26)

A medida em que o mundo se torna mais complexo e se internacionaliza a questio
das diferengas se recoloca e ha um intenso processo de construcdo de identidade. Se
a unifica¢do nacional ocorrida no passado se mostrou contraria & manutengdo de
diversidades regionais culturais, o mundo estd em parte assistindo justamente a
afirmagao das diferengas.

Se ha a tentativa da mundializagdo cultural, do dominio dos paises mais poderosos, por outro
lado, h4a uma contradigdo por parte dos paises menos favorecidos em preservar sua identidade
cultural e revalorizar seus habitos ¢ tradi¢coes. A identidade cultural é vista como uma forma
de identidade coletiva caracteristica de um grupo social que partilha as mesmas atitudes e,
estd apoiada num passado com um ideal coletivo projetado. Ela se fixa como uma constru¢ao

social estabelecida e faz os individuos se sentirem mais proximos e¢ semelhantes.
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O processo de revalorizagdo das particularidades e dos localismos culturais ¢ inegavel no
atual momento histérico social. Ao mesmo tempo em que sdo incorporados costumes e
valores de outras culturas aos habitos do cotidiano, em todas as latitudes, os localismos
voltam a ser valorizados. H4 uma busca das particularidades e o senso de diferenca se
intensifica cada vez mais em todas as regides do planeta.

Segundo Mafessoli (1996), a cultura ¢ um produto social, e como tal, ¢ um processo continuo
de criagdo e recria¢do; portanto, ndo € estatica, pode ser mutavel. No sentido em que a cultura
¢ uma caracteristica da sociedade, que provém de origens historicas, criando uma identidade
cultural grupal, no processo de integracao social, ocorre a troca cultural. Por um lado, o
turismo contribui para reforcar a identidade cultural da comunidade receptora. Com a
atividade turistica, s3o desenvolvidos produtos turisticos, fonte de renda para a populagdo
local e, se a comunidade entende o turismo como fomentador, contribuira para o crescimento.
Os turistas buscam o contato com a populacao local, querem a absor¢do da cultura local, troca
de experiéncias e conhecimentos.

Griinewald (2003:2) ao abordar sobre o turismo enfatiza que:

Turismo indica movimento de pessoas que ndo estdo ao trabalho em contextos
diferentes do de sua origem, seja este o lar, a cidade ou o pais. Trata-se, geralmente,
de visitagdo a lugares onde poderdo ser desempenhadas as mais variadas formas de
atividades praticas e/ou subjetivas desde que ndo o trabalho.

Mafessoli (1996:96) afirma que a “cultura pode ser entendida como o mecanismo que integra
o individuo a um conjunto de praticas, de costumes, de representacdes construtivas de seu
ambiente social”. No interagir da sociedade ¢ que se forma a identidade cultural do individuo.
As identidades culturais tornam-se um atrativo para o turismo, o turista busca a autenticidade
do local em seus deslocamentos, mas nem sempre essa relacio € favoravel a comunidade local
porque ao mesmo tempo em que pode ser uma experiéncia positiva e inédita ao turista pode

ser frustrante ao receptor. Neste sentido, Hall (2003:248) adverte que:

O que vem ocorrendo freqiientemente, ao longo do tempo, € a rapida destruicao de
estilos especificos de vida e sua transformagdo em algo novo. As transformagdes
situam-se no centro do estudo da cultura popular. A transformagao cultural ¢ um
eufemismo para o processo pelo qual algumas formas e praticas culturais sdo
expulsas do centro da vida cultural e ativamente marginalizadas. Em vez de
simplesmente cair em desuso, através da longa marcha para a modernizagdo, as
coisas foram ativamente descartadas para que outras pudessem tomar seus lugares.
Contudo, as transformagdes situam-se no centro da cultura popular e sdo a chave de
um longo processo de moralizagdo das classes trabalhadoras e de reeducagdo do
povo. A cultura popular ndo é, num sentido puro, nem as tradigdes populares de
resisténcia a esses processos, nem as formas que as sobrepdem. E o terreno sobre o
qual as transformagdes sdo operadas. Como uma éarea de séria investigacdo
historica, o estudo da cultura popular ¢ como o estudo da histdria do trabalho e de
suas instituigoes.



V Seminéario de Pesquisa em Turismo do MERCOSUL - SeminTUR 11
Turismo: Inovacoes da Pesquisa na América Latina
Universidade de Caxias do Sul — UCS, Caxias do Sul, RS, Brasil
27 ¢ 28 de Junho de 2008

Hall (2006), considera que a identidade nacional ¢ diferente da identidade genética a qual
nascemos. Pois a identidade nacional ¢ construida e transformada no interior da
representacdo. Representacdo esta, que busca compor uma identidade universal. A vida nas
nagoes ¢ criada através da imaginagdo buscando o sentido de pertencimento.

Pensar que somos brasileiros, ingleses, italianos ou pertencente a qualquer outro pais,
conforme o que apresenta a arvore genealdgica de cada pessoa, ndo torna as pessoas cidadas
ou cidadaos globalizados. A perpetuacao da heranga nao deixa de ser uma forma de manter
em seguranga os genes.

Baseado nisso, Hall ( 2006:52) discute a cultura nacional em cinco narrativas:

A primeira discute a narrativa das nagoes. As historias contadas pelos antepassados para dar
forma a histéria da nag¢do enquanto historico. Narrativas passadas, rituais, mitos. Para
autenticar o cidaddo dentro de seu espaco original e originario. Como mostrar como ¢ o
brasileiro no Brasil.

A segunda discute as origens da continuidade, tradi¢do e intemporal idade. A nagao possui
sua histéria propria de vida e precisa ser contada e recontada para garantir a perpetuagdo das
tradigdes.

A terceira discute a invengdo da tradi¢do. Mostra valores, comportamentos, também
repetidos e demonstrados através de geragoes.

A quarta discute o mito funcional. De onde veio este povo, como foi o seu passado, suas
glorias, suas lutas, batalhas.

A quinta e Ultima discute a identidade nacional. Baseada simbolicamente no folclore. As
historias mitificadas. Na tentativa de manter viva a heranga do coletivo passado.

Ayala e Ayala (2003) em suas analises sobre a cultura popular no Brasil, definem que “ a
expressao cultura popular, sinonimo de cultura do povo, permite visualizar mais facilmente
um aspecto que nos interessa ressaltar: o de ser uma pratica propria de grupos subalternos da
sociedade”. A cultura da sociedade ¢ a identidade nacional, onde as pessoas se auto-afirmam
porque uma cultura tem um precedente historico, suas origens sao do passado, suas
manifestagdes sao historicas e herangas familiares, mesmo que se modifiquem com o tempo,
sofrem alteracdes. Assim, a cultura popular € vista como um produto, bens culturais.

Os bens culturais, identidades e diversidades, tornam-se atrativos turisticos, produtos de
consumo, que contribui para o desenvolvimento do turismo no local, ocorrendo beneficios a

comunidade local, com o montante financeiro da atividade sdo realizados investimentos no
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local, infra-estrutura, necessidades basicas, geracao de empregos, aumento de ganhos e
rendas, e conseqlientemente, a qualidade de vida.

Através da atividade turistica, da valorizacdo cultural nas destinagdes, os patrimonios
culturais vem ganhado espaco nesse cendrio, onde surge a revitalizagdo do patrimonio
histérico-cultural.

Choay (2001:207) define patrimonio cultural da seguinte 6tica:

Monumentos: obras de arquitetura, escultura e pinturas monumentais, elementos ou
estruturas de natureza arqueologica, inscricdes, cavernas e combinagdes destas que
tenham um valor de relevancia universal do ponto de vista da historia, da arte ou das
ciéncias; Conjunto de edifica¢des: conjunto de edificacdes separadas ou conectadas,
as quais, por sua arquitetura, homogeneidade ou localizacdo na paisagem, sejam de
relevancia universal do ponto de vista da historia, da arte ou das ciéncias, Sitios:
obras feitas pelo homem ou pela natureza e pelo homem em conjunto, e areas que
incluem sitios arqueoldgicos que sejam de relevancia universal do ponto de vista da
historia, da estética, da etnologia ou da antropologia.

Barretto (2000:11) nesse sentido, afirma que:

O patrimonio deixou de ser definido pelos prédios que abrigaram reis, condes e
marqueses e pelos utensilios a eles pertencentes, passando a ser definido como o
conjunto de todos os utensilios, habitos, usos ¢ costumes, crengas ¢ forma de vida
cotidiana de todos os segmentos que compuseram ¢ compdem a sociedade.

A preservagdo e conservacdo dos patrimdnios culturais e dos bens culturais tangiveis ¢
fundamental para o desenvolvimento do turismo porque representa um atrativo turistico,
impulsionando o deslocamento de pessoas do mundo inteiro, beneficiando a localidade e
também, conservando-a e fomentando o enriquecimento cultural.

O patrimonio quando transformado em bem de consumo, perde seu valor no espago-tempo e
sdao “criados”, inseridos mais atrativos para o consumo. Essa revalorizacdo do bem cultural
turistico torna-se positiva porque muitas vezes, esses bens passam a ser conservados,

restaurados e investidos economicamente.

5. O Caso de Salvador (Bahia)

A primeira capital do Brasil coldnia, Salvador, possui a sua historia a céu aberto e também
uma mistura de racas, culturas e credos que atrai turistas o ano inteiro. Reliquias e
monumentos que contam a historia do pais sdo atrativos da capital da Bahia. Salvador ¢
considerada a capital cultural do pais, pelas suas caracteristicas singulares, famosa por sua
historia, pelo legado deixado por povos de outros continentes, pela miscigenagdo cultural,

pelo sincretismo religioso e pelo povo baiano.
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As ruas do centro histérico de Salvador transportam os turistas para os primoérdios da historia
do Brasil. Até 1763, Salvador foi a capital da coroa portuguesa nas Américas, destacando-se,
também, como o principal porto do Hemisfério Sul até o século VIII. O Centro histérico, o
Mercado Modelo, o elevador Lacerda, a Praca Visconde de Cairt, sdo os principais atrativos
da cidade baixa e localizam-se proximos a entrada do porto, sendo uma visita obrigatodria.
Através do elevador Lacerda construido em 1873, chega-se a cidade alta, de frente a Praca
Tomé de Souza e préximo ao Pelourinho, bairro tombado pela UNESCO como Patrimonio da
Humanidade. No pelourinho se concentram museus, bares, restaurantes, lojas, além de
templos catdlicos como a Igreja de Sao Francisco, considerado o monumento barroco mais
rico do pais, que no seu interior ¢ revestido de ouro. No Farol da Barra, construido para
proteger a Baia de Todos os Santos, fica o Forte de Santo Antonio, espago que abriga o
Museu Nautico da Bahia que oferece espago para visitas monitoradas.

Salvador possui atrativos culturais riquissimos que contam a historia do pais e a identidade
cultural estd visivel nas ruas, onde fica explicito as tradi¢des, credos, vestimentas,
gastronomias baianas e além das belas praias em toda a baia. Salvador, pdlo cultural, atrai
milhares de turistas do mundo inteiro que visitam a cidade em busca de uma experiéncia
cultural, seja em suas areas culturais, festas populares, tradigao, religiosidade.

A globalizagdo, portanto, beneficia a identidade cultural da Bahia e potencializa o turismo

local, atraindo brasileiros e estrangeiros.

Conclusées

O turismo em um sentido amplo, ¢ um fendmeno social e por outro lado, ¢ visto como um
impulsionador econdmico, como um negdcio. Porém, ndo pode ser analisado isoladamente,
deve ser visto na atualidade. Esse turismo contemporaneo, marcado pela globalizagdo, que se
caracteriza pelo intercambio mundial, livre comércio e circulagdo de bens e pessoas, €
favoravel a cultura porque integra os individuos nas combinagdes de espago-tempo. O mundo
deve ser visto como um s6 lugar e a interconexdo mundial que promove o didlogo entre as
nacgdes, o reflexo da modernidade. O turismo ¢ um elo de liga¢do entre 0 mundo e a cultura,
que possui caracteristicas intrinsecas. Falar em globalizagdo ¢ falar em um processo nao

somente de ambito econOmico, mas também social, politico e cultural gerador da
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aproximacao entre os individuos de todo o planeta. Esta aproximagao tem a ver com a rapidez
de transformacdo e velocidade de informagdo no mundo contempordneo e
conseqiientemente,a diminui¢do do espago global. Seu avango traz mudangas drasticas na
forma da organizagdo mundial porque se trata de um processo irreversivel e inevitavel que
acaba por encurtar as distancias, tornando as relagdes mais velozes e eficientes.

O caso Salvador (Bahia) ¢ um exemplo de sucesso onde os atrativos culturais potencializam o
turismo, atraindo turistas de diversos paises para conhecerem a demonstragao cultural do povo
baiano.

Os cenarios do turismo, recursos naturais, sociais e culturais no espago global, portanto,
sofrem mudangas com a expansdo da globalizagdo. A cultura como atrativo turistico ¢ cada
vez mais valorizada no espaco mundial e contribui para o crescimento de destinagdes que se
tornam turisticas. O planejamento turistico e o desenvolvimento sustentavel sdo as Unicas
maneiras da atividade se desenvolver ordenadamente, preservando-a como heranga para as
geracdes futuras. A globalizag@o contribui para a potencializa¢do do turismo e por meio deste,
manifestagdes e localidades sdo valorizadas, patrimonios historicos e culturais sao
conservados, restaurados e revalorizados, afirmando a identidade cultural local.

Um dos impactos negativos do turismo ¢ a desordenacdo do mesmo, falta de planejamento
que a longo prazo produz efeitos irreversiveis ao meio ambiente, cultura e a sociedade. Por
outro lado, com o turismo, ha o desenvolvimento local, valorizacao dos bens culturais. Porém,
o turismo se desenvolvido de forma sustentavel, promovera o desenvolvimento local, sendo

essa a unica maneira para garantir os atrativos para geragoes futuras.
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