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Resumo

O artigo ¢ baseado em pesquisa bibliografica e seu objetivo ¢ o de refletir sobre o tema
paisagem cultural como bem material e sua relagdo com o turismo cultural. O estudo
oferece uma base conceitual abordando autores de diversas areas, como: Rodriguez
(2003); Santos (2002); Barretto (2000); Funari (2006); Castrogiovanni (2003); Yazigi
(2002); McDowell (1996) complementado pela anélise dos conceitos de bem material e
turismo cultural. Ressalta-se que o tema paisagem cultural é recente, e os estudos
disponiveis concentram-se, prioritariamente nas areas da geografia e antropologia.
Sendo o fendmeno do turismo multidisciplinar ¢ relevante que os estudos nessas areas
afins. E possivel propor que a paisagem cultural pode ser vista como um notavel recurso
turistico, desvendando objetos por meio do observador.
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Introducio

O fendmeno turismo nasce de um conjunto de atividades diversas, ndo dispde de
ordenamento disciplinado e rigido, por isso vem a cada momento sofrendo alteracdes,
sobre uma gama de aspectos da sociedade, da cultura, onde todos os fatores sdo
reproduzidos na vida cotidiana.

O turismo nao envolve apenas o setor econdmico de uma sociedade. Ele atua em
outras esferas como: a cultura, o meio ambiente, o social, isso demonstra como o
fendmeno ¢ abrangente e multidisciplinar, permitindo verificar, estudar outros
fenomenos sociais seja na academia ou mercado.

Autoctones e turistas mesclam-se no mesmo lugar, em maior ou menor grau em
relacdo a paisagem. Para a compreensdo de qualquer objeto requer o resgate de sua

génese ¢ o estudo de sua evolugdo.
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Neste sentido o estudo tem por objetivo realizar uma revisao bibliografica sobre
a tematica paisagem cultural, que atualmente ¢ estudada pela geografia, antropologia e
também pelo turismo. O conceito de Paisagem Cultural encontra-se inserida no Iphan
(Instituto do Patrimonio Histdrico e Artistico Nacional) como bem material, a partir de

legislagao especifica:

Decreto-lei n° 25 de 30 de novembro de 1937 equipara o patriménio natural
ao patrimoénio historico e artistico nacional, tornando monumentos naturais
como Jardins e Paisagens, bem como os agenciados pela induastria humana,
como o0s parques, passiveis de tombamento, uma vez que o objetivo seja
conservar e proteger a feicdo notavel que possuam. Um jardim histérico ¢
uma composic¢do arquitetonica e vegetal que, do ponto de vista da historia ou
da arte, apresenta, um interesse puiblico e como tal é considerado monumento
(SITE IPHAN, 2008).

Serd apresentado, inicialmente, os conceitos de paisagem cultural e bem
material, seguido pelo conceito de turismo cultural, para posterior analise das possiveis

relagdes entre ambos os assuntos e sua importancia de interagao.

Paisagem Cultural

A palavra paisagem, de uso quotidiano, tem no contexto cultural, um sentido
mais delimitado colocando em destaque as relagdes entre o ser humano € o meio
ambiente. O meio ambiente natural deixa de ser natural e passa a ser um espaco cultural
modificado pelo trabalho do homem.

O conceito de paisagem cultural ¢ utilizado pela [...] UNESCO desde a
convencdo de 1972 e tem como objetivo o reconhecimento de por¢des singulares dos
territorios [...] (Site Iphan, 2008).

A inter-relagdo entre a cultura e o meio ambiente natural confere a paisagem
uma identidade singular, o ir e vir de um grande numero de pessoas num determinado
territorio provoca modificagdes na paisagem e na vida cotidiana.

A caracteristica fundamental ¢ a ocorréncia de uma divisdo territorial do
convivio impar entre a natureza, os espagos construidos, os modos de producdo e as

atividades sociais e culturais.

A paisagem cultural é modelada a partir de uma paisagem natural por um
grupo cultural. A cultura ¢ o agente, a area natural ¢ o meio, a paisagem
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cultural ¢ o resultado. [...] A paisagem é a marca, a expressio cultural. E a
marca da cultura porque as bases na qual se sustenta a cultura, expressando as
caracteristicas das civilizagdes (RODRIGUEZ, 2003, p.130).

A valorizagdo da paisagem depende em grande parte da cultura de cada povo,
suas experiéncias, sentimentos e interesses, além de contar sobre a sociedade nela
estabelecida.

Segundo opinido de Luiz Fernando de Almeida (2007, p.1) “o conceito de
paisagem cultural, originario da Convencdo da UNESCO de 1972, foi concebido para
responder a crescente complexidade da sociedade contemporanea e a velocidade cada
vez maior dos processos sociais € economicos”.

Estes exigem ndo so6 a utilizacdo de um conjunto maior de instrumentos de
planejamento urbano, ambientais, juridicos e tributdrios para preservar estes bens,
valores e manifestagdes culturais, mas também um novo perfil dos gestores,
planejadores e da populagao.

Para que a paisagem cultural se configure, esses fatores devem guardar uma
relacdo complementar entre si, capaz de estabelecer uma identidade que ndo possa ser
conferida isoladamente.

Luiz Fernando de Almeida (2007) ainda destaca que ao estabelecer o contorno
de uma paisagem cultural, suas principais caracteristicas e atividades, estamos
reconhecendo e outorgando valor a um sistema de processos e praticas que, para manter
esta qualidade, ndo precisa ser imutavel, mas observar preceitos € normas que impe¢am
sua descaracterizacao, sem restringir sua evolugao.

Assim, a qualidade da paisagem na medida que pode ser considerada patrimonio
preservavel, ndo deixa de ser um capital investido, do maior interesse do grupo social.

Segundo Morandi ¢ Gil (2000, p. 18) “do ponto de vista da Geografia, a
paisagem ¢ o aspecto visivel do espaco geografico, ou seja, o que vemos no limite
circunscrito por nosso campo visual”. Santos (2002, p. 103) ja inclui outra relagdo o
territorio “quando se fala em paisagem, h4, também, referéncia a configuracdo de
territorio”. A paisagem ¢ conjunto de objetos reais concretos ¢ “transtemporal”, unindo
objetos passados e presentes, em uma construgao.

Para Corréa e Rosendahl (2004, p. 57) “a paisagem cultural ¢ a 4rea geografica
em seu ultimo significado. Suas formas sdo todas as obras do homem que caracterizam

a paisagem”.
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A geografia ndo se restringe somente a este conceito de campo visual, mas

também a outros fatores.

A qualidade visual intrinseca do territorio reside nos elementos naturais ou
artificiais que compdem. Estes elementos perceptiveis a visdo e por ela
discriminados representam a desagregacdo do territério nos seus grandes
componentes paisagisticos: o relevo, a agua, a vegetacdo e as atuacdes
humanas. Cada um destes componentes aparece diferenciado diante do
observador por suas propriedades visuais particulares que sdao forma, cor,
linha, textura e ainda espago e escala (PIRES, 2002, p. 161).

Sendo assim, a paisagem deixa de ser considerada apenas um limite estético para
se tornar um recurso, com importancia em meio ao conjunto dos recursos naturais €
culturais aproveitaveis pelo ser humano, ¢ um sistema dindmico com estrutura espacial.

Neste estudo destacamos a paisagem cultural entendida sob outro fator, ndo
apenas de unidade visivel espacial, onde a visdo alcanca, mas também, como expressa
Castrogiovanni (2003, p. 46) “[..] que tem memodria, que compreende e sO ¢
compreendida através do processo historico”.

A paisagem cultural apresenta um carater social, formado por movimentos
impostos pelo trabalho de grupos, pelas trocas culturais, pelo imagindrio coletivo que
envolve o mundo.

Contemplada de longe, ou de perto, envolvendo o observador, a paisagem tem o
poder de despertar sentimentos € emocgdes, ndo sao neutras, mas refletem a maneira de
ver o mundo, ela ¢ portadora de significados, expressando valores, crencas, mitos e
sonhos, tendo assim uma dimensdo simbolica.

A paisagem ndo € um suporte passivo, mas uma existéncia ativa, integrante e
testemunha de uma dindmica cultural que se constréi no tempo e se manifesta no
espago.

Para Rodrigues (1999, p. 26) “o espago se reveste, entdo, de visdes simbolicas,
formadas ndo por um projeto de reconstru¢do objetiva do mundo, mas por sonhos ou
por arquétipos culturais subliminares [...]” ¢ o referencial de experiéncia vivida, com
significados.

Rodrigues (1999, p. 47) destaca que “[...] ler a paisagem ¢ muito mais complexo
do que o ver e perceber a paisagem. Envolve uma visdo de mundo, consciente e
inconsciente, sempre subjetiva e permeada pelo imaginario”.

Santos (2002, p. 103) expressa que “a paisagem ¢ o conjunto de formas que,



Turismo: Inovacoes da Pesquisa na América Latina
Universidade de Caxias do Sul, RS, Brasil, 27 e 28 de Junho de 2008
num dado momento, exprimem as herangas que representam as sucessivas relacdes
localizadas entre homem e natureza”.

A paisagem ¢ a forma espacial presente, indicio de formas passadas que podem
ou ndo continuar, ao ler-se a paisagem, toma-se contato com o campo visual do
observador, sua experiéncia anterior, sua carga de vida. A formagdo da paisagem ndo é
atribuida a tomadores de decisdo humanos, mas, a propria cultura, resulta da acdo, ao
longo do tempo, da cultura sobre a paisagem natural.

Conforme McDowell (1996, p. 159) ressalva que:

[...] estudos do significado de paisagens e a construgdo social de identidades
baseadas em lugares, ela cobre numerosas questdes. Seu foco inclui a
investigagdo da cultura material, costumes sociais ¢ significados simbolicos,
abordados a partir de uma série de perspectivas teoricas.

Um conceito mais ambivalente que nao € possivel representar, seja no discurso
cientifico ou em estatisticas sociais, algo que ¢ vivenciada ou imaginada pelo
observador. Toda paisagem tem uma individualidade, bem como uma relagdo com
outras paisagens, e esta sujeita a mudanca seja pelo desenvolvimento da cultura ou sua

transformagao.

Todas as definigdes de paisagem partem do ponto de vista de quem a
contempla e a analisa, como se a paisagem ndo existisse sem alguém que a
observasse. Desde que o observador ¢ um sujeito, o conceito de paisagem ¢
impregnado de conotagdes culturais e ideoldgicas. (RODRIGUES, 1999, p.
45).

Mas, a paisagem nao é so6 aquela construida pela intervengdo do homem. E
também o cendrio que se oferece ao olhar familiarizando-se com o que esté a sua frente
e, de alguma forma, incorpora ao modo do ser humano o cenario percebido, ¢ uma
entidade que se transforma com o espago, que se transforma com a historia.

Conforme exposto na introdugdo, paisagem cultural estd classificada pelo Iphan,
como bem material. Este segmento tem legisla¢@o especifica para fins de outorgar estes

bens patrimoniais.

O patrimdénio material protegido pelo Iphan, com base em legislacdo
especifica ¢ composto por um conjunto de bens culturais classificados
segundo sua natureza nos quatro Livros do Tombo: arqueoldgico,
paisagistico ¢ etnografico; historico; belas artes; ¢ das artes aplicadas. Eles
estdo divididos em bens imoveis e moveis (SITE IPHAN, 2008).
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Para Funari e Pelegrini (2006, p. 20) “[...] o patrimo6nio ¢ entendido como um
bem material concreto, um monumento, um edificio, assim, como objetos de alto valor
material e simbodlico para nagcdo”. Neste contexto inseriram-se as paisagens culturais.

Pela complexidade do assunto, nota-se que a valorizagdo dos centros histdricos

nao poderia estar separada da apreciacdo do contexto territorial e da paisagem.

Isto é, a problematica da cultura, o dominio cultural, tudo isso diz respeito a
producdo, armazenamento, circulagdo, consumo, reciclagem. Mobilizagdo e
descarte de sentidos, de significagoes. Por conseqiiéncia, diz respeito,
igualmente, aos valores. Por certo, ndo estamos falando de sentidos e de
valores abstratos, em si, mas de sua inser¢do num circuito de vida social
(MENESES, 2002, p. 86).

Conforme Santos (2002, p. 103) “a paisagem ¢, pois, um sistema material e
imutéavel [...] € apenas uma abstrag¢do, apesar de sua concretude como coisa material.
Sua realidade € historica e lhe advém de sua associagdo com o espago social”.

Sim, a paisagem ¢ um bem material, no caso concreto e tangivel, porém ¢
necessaria a relag@o historica da mesma, a paisagem ¢ histdria congelada, mas participa
da historia viva.

Para Meneses (2002, p. 93) “[...] patrimdnio cultural, portanto, para ser
identificado e entendido, carece de conhecimento sobre os circuitos de producao e
consumo de sentido e valor, numa sociedade (e ndo, prioritariamente, do levantamento e
reconhecimento de tragos empiricos a priori categorizados como culturais)”. A
sociedade deve estar relacionada com este patrimonio, vivendo no seu cotidiano.

O conceito de turismo cultural vem se transformando e se adaptando as novas
exigéncias uma evolugdo paralela do conceito de patrimdnio, no qual considera cada

vez mais um namero maior de fatores.

Atualmente, ha consenso de que a nogdo de patrimdnio cultural ¢ muito mais
ampla, que inclui ndo apenas bens tangiveis como também os intangiveis,
ndo s6 as manifesta¢des artisticas, mas todo o fazer humano, e ndo s6 aquilo
que representa a cultura das classes mais abastadas, mas também o que
representa a cultura dos menos favorecidos (BARRETTO, 2000, p. 11).

Neste contexto o turismo cultural ganha valor como fator de integracdo entre o
patrimonio cultural e a sociedade. Barretto (2000, p. 19) “[...] entende por turismo

cultural todo turismo em que o principal atrativo ndo seja a natureza, mas algum aspecto
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da cultura humana”. Pode ser a historia, o artesanato, a musica ou qualquer aspecto que
comporta o conceito de cultura, indiferente se a procura ¢ pela cultura passada ou atual.

Turismo cultural e patriménio sdo duas realidades intimamente ligadas, que nem
sempre apresentam interesses comuns, apesar de se desenvolverem de forma
dependente.

Para que se tenha turismo cultural € necessario que haja a preservacao do
patrimonio. Vivemos em um periodo no qual a publicidade invade, influéncia, cada vez
mais o comportamento da sociedade, criando a necessidade do consumo seja por bem
material ou imaterial.

Nesta cultura ocidental globalizada, que busca entretenimento a todo custo, ¢
fundamental tocar a emogdo, provocar as pessoas, estimular novas formas de ver e
apreciar.

Segundo Silveira (2002, p. 37) a “[...] produ¢do material dos lugares é causa e
conseqiiéncia da producdo imaterial do turismo. Assim, o lugar turistico torna-se um
produto de ciéncia e da tecnologia, com um conteudo informacional e ideoldgico, que €
capitalisticamente comercializado”.

Com isto, o setor de turismo tem grande responsabilidade sobre os produtos
culturais oferecidos, para que possamos aglutinar todas as formas culturais. Gastal
(2002, p. 121) acrescenta que “a cultura apropriada pelo turismo ¢ a cultura que gera
produtos e manifestacdes concretas, sejam elas eruditas ou populares”, e complementa
que “é necessario que a cultura deixe de ser apresentada exclusivamente do ponto de
vista do lugar, do sedentidrio, como algo acabado, como produto a ser
assimilado/consumido”. (GASTAL, 2002, p. 127).

A pluraliza¢do cultural, se aliada a fatores inovadores permite encaminhar
teorizagdes sobre o cotidiano, as manifestagdes, as caracteristicas dos turistas em
relagdo ao produto cultural em situacdes socais que diferem das de origem territorial.

O certo € que ndo ¢ mais possivel ver o turismo de forma geral e sim com suas
especificidades e segmentacdes que cada publico procura. O turista vai ao encontro do
real, embora ele mesmo acabe separando a paisagem do entorno e reconstruindo esta a
sua propria cultura, ao seu ver.

A valorizagdo do meio ambiente natural ou urbano, da historia, dos saberes e
fazeres culturais contribui para a diversificagdo do produto, abrindo mercados para

diferentes nichos turisticos.
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Conforme Castrogiovanni (2003, p. 46) “¢ por intermédio dos lugares que ocorre
a comunicag¢do entre os homens e, portanto, com o mundo. SO ha trocas se ocorrerem
diferencas. Cada lugar, mesmo globalizado, deve ser unico para dar sentido a existéncia
do sujeito e, portanto, do turista”. Para Barretto (2000, p. 23) “[...] pode-se dizer que o
turista € essencialmente uma pessoa que procura conhecer, passear, desfrutar de outro
lugar diferente daquele em que mora”.

A utilizacdo do patrimonio cultural pelo turismo requer responsabilidade e
conhecimento amplo desses bens por todos os envolvidos, desde gestores, planejadores,
até a comunidade local. Nestes tempos em que o homem s6 pensa em si mesmo,
também pensa no turismo para definir agdes que o transforme em base de
conhecimento.

Conforme Pires (2001, p. 53) “o profissional de turismo terd de saber lidar com
muitas informacdes de diversas ciéncias sem, contudo, ser especialista em nenhuma
delas, necessitando, portanto, de auxilio de especialistas das areas afins”.

Esta ¢ a questdo chave para o atual profissional de turismo, a diversidade da
cultura, estd em que apresenta sempre uma constante transformagdo. Sendo que o
desenho da paisagem em todas as suas dimensdes € na intera¢ao entre elas, constitui um

componente essencial do planejamento multidisciplinar.

Consideracoes finais

A partir da bibliografia estudada e analisada para este estudo fica em evidéncia a
importancia do aprofundamento de estudos no que diz respeito ao patriménio material e
a paisagem cultural. Multidisciplinarmente ja sao significativos os estudos, mas na area
do turismo, ainda, sdo muito recentes.

Desde ja ¢ possivel arriscar que a paisagem ¢ um notavel recurso turistico,
desvendando alguns objetos e escondendo outros, por meio da posi¢do do observador,

quando pretende encantar ou seduzir.

O novo conceito de paisagem, valoriza como parte da dialética entre esséncia
0 espago em sua multipla visdo do mundo material, mundo mental e mundo
da informagdo e aparéncia. Ele serve de base, ndo s6 para o desenho dos
novos espagos turisticos, também para a revalorizacdo das ofertas, para a
criagdo de um verdadeiro turismo de paisagem, que permita integrar e
articular os variados aspectos do turismo (RODRIGUEZ, 2003, p. 129).
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O planejador de turismo requer a responsabilidade para intervir conscientemente
e profissionalmente para que o patrimonio, as tradigdes possam ser transformadas num
produto turistico de qualidade, usufruido pelo turista e pela comunidade local, além de
definir modelos que situam a multiplicidade da globalizagdo num quadro mais
elaborado de descri¢do, articulagdo, dos fendmenos e dos objetos turisticos do mundo
atual.

Para Yazigi (2002, p. 134) “[...] a paisagem interessa antes a seus proprios
habitantes e que s6 numa relagdo de estima deles com ela é que despertara o interesse de
transeuntes, visitantes, turistas”.

Atualmente, a paisagem ¢ vista ndo mais como um simples entorno estético da
atividade humana, mas sim como um recurso € um bem cultural com importancia

crescente em meio ao conjunto de valores ambientais.

Se para o turismo a paisagem muitas vezes ¢ o fator determinante para a
escolha de um destino de viagem e lazer, esta mesma atividade pode
modifica-la sensivelmente, uma vez que a oferta turistica importa numa série
de facilidades, equipamentos e infra-estrutura para atender a demanda ¢ as
necessidades de uma concentracdo humana crescente. (PIRES, 2002, p. 176).

Se a razao do turista ¢ o deslocamento de movimento voluntario das pessoas de
um lugar para outro, entdo o turismo pode ser concebido como uma experiéncia
geografica de espaco, na qual a paisagem se constitui um elemento essencial.

Conforme Santos (2002, p. 106) “o seu carater de palimpsesto, memoria viva de
um passado ja morto, transforma a paisagem em precioso instrumento e trabalho, pois,
essa imagem imobilizada de uma vez por todas permite rever as etapas do passado numa
perspectiva de conjunto”.

E nesta perspectiva que o turismo devera se aliar, a este poderoso produto que é
a paisagem, sendo a relacdo com a imigracdo das regides ¢ um fator relevante na

motivagao dos turistas.

Manter algum tipo de identidade — étnica, local ou regional — parece ser
essencial para que as pessoas se sintam seguras, unidas por lagos
extemporaneos a seus antepassados, a um local, a uma terra, a costumes e
habitos que lhes ddo seguranca, que lhes informem quem sdo e de onde vém,
enfim, para que ndo se percam no turbilhdo de informagdes, mudancas
repentinas e quantidade de estimulos que o mundo atual oferece
(BARRETTO, 2000, p. 46).
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A constituigdo de comunidades imigrantes em um novo territorio leva a
construcdo de novas expressdes culturais, a partir das vividas em seu pais de origem,
pois sofreram um processo de mudanca, isto ¢, passaram a incluir novos saberes e
fazeres, motivados pelas diferencgas de clima, de solo e de relevo. E a maneira de ver,
uma maneira de compor e harmonizar o mundo vivido com a situa¢ao atual expressando
seu passado.

O conhecimento da paisagem supde a inclusdo de seu funcionamento na
sociedade, ela é testemunha da sucessdo dos meios de trabalho, um resultado historico
acumulado.

Sao as culturas que se desenvolvem com forga a partir da paisagem natural, a
qual cada uma esta ligada por sua existéncia na unido dos elementos fisicos e culturais
da paisagem, constituindo as expressdes proprias de uma sociedade.

A partir desta visdo que alguns sitios brasileiros passaram a ser protegidos pelo
Iphan, que destaco neste estudo. O trabalho que o Iphan vem administrando em relagao
as paisagens culturais, at¢ o momento sdo dois pedidos oficiais ja apresentados, sdo
eles: Paisagem Cultural Catarinense (SC) e da Regido de Canudos (BA).

Paisagem Cultural Catarinense, insere-se no conjunto de acdes do Iphan/MinC
voltadas a valoriza¢ao da identidade brasileira, Santa Catarina sera o primeiro estado a
implementar o projeto. E uma regido povoada por imigrantes da Alemanha, Austria,
Hungria, Italia, Polonia, Portugal, Ucrania e de outros paises da Europa. Segundo o
Iphan sdao populagdes que preservam tradi¢des, hébitos e costumes trazidos de suas
regides de origem, estes fatores asseguram a possibilidade e o desenvolvimento do
projeto Roteiros Nacionais de Imigracdo. Consulta ao site do Ministério da Cultura,
(2008).

Quanto a Regido de Canudos (BA), foi entregue ao Iphan o pedido oficial para
protecao desse sitio. O arraial de Canudos ficava em um Vale, hoje inundado pelo agude
de Cocorobd, sobrou apenas o material arqueoldégico no fundo do lago e, fora dele,
alguns vestigios do assentamento do exército.

A partir disso o Iphan chegou a conclusdo de que seria necessario preservar a
historia local por meio de outros instrumentos, como o reconhecimento da regido como
paisagem cultural brasileira. (Consulta ao site da Revista Museu, 2008).

A partir destes sitios, dos tracos de paisagem, ¢ possivel identificar a
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contribuicdo das diferentes etnias que ali se estabeleceram, seja ela alema, italiana,
polonesa em relagdo a Paisagem Catarinense ou indigena e brasileira para Paisagem de
Canudos.

O planejamento do turismo cultural ndo deve ser baseado somente no que ja
existe, na mera exploracdo do patrimonio, € necessario que exista uma capacidade de
inovar, criando uma oferta cultural dindmica com base na paisagem cultural, devendo
apontar solugdes alternativas, em que reconhegam as reais necessidades do outro, a
serem incorporadas no produto.

De acordo com Yazigi (2002, p. 136) “tenho uma nesga de esperanca no
turismo, porque se trata de uma atividade que, se bem conduzida, podera promover a
paisagem, ao contrario de muitas outras agdes do homem”.

A historia e o futuro estdo na paisagem.
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